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IPDT ACREDITA QUE 2016
SERA MELHOR
PARA 0 TURISMO NACIONAL

Os resultados do turismo nacional em 2016
vao ser melhores do que os de 2015, segundo
dados avangados esta terga-feira pelo IPDT.
Das respostas obtidas, 67,8% espera que o
turismo nacional tenha melhores resultados glo-
bais em 2016 e 1,2% admite mesmo que serdo
muito melhores, comparando com 2015. 26,2%
das respostas apontam para um desempenho
idéntico ao registado no ano 2015.

0 indice de confianga médio no desempenho do
setor do turismo atingiu, em dezembro de 2015,
0s 77,8 pontos, um decréscimo de 2,9 pontos
face ao Ultimo registo observado em setembro
de 2015. Esta é a primeira vez que o indice

de confianga médio regista decréscimo desde
novembro de 2012, mantendo-se, ainda assim,
num dos niveis mais elevados de sempre.

No que respeita ao desempenho do turismo na-
cional em 2015, face ao investimento realizado
em promogao interna, 61% dos respondentes
considera que correspondeu as expectativas,
tendo estas sido superadas na opinido de 29%.
Por sua vez, o desempenho face ao investi-
mento em promogao externa foi considerado
pelos respondentes do Barémetro como dentro
das expectativas (54%) ou acima das expecta-
tivas (37%).

Num cenario de pos-eleigdes legislativas, e
antes da formagdo do atual governo, o IPDT
procurou saber qual a opinido do painel acerca
do possivel impacto da instabilidade politica no
setor do turismo em 2016. Mais de 70% dos

Tutela reforca em 25%
investimento promocional

GOVERNO VAI CONTAR ESTE

ANO com um reforgo de 25% na

promocao turistica do destino Por-
tugal no mercado espanhol, anunciou Ana
Mendes Godinho na sua visita a Fitur, no dia
20 de janeiro.
A secretéaria de Estado do Turismo (SET)
avangou que os espanhois sdo o segundo
mercado externo a passar férias em Portu-
gal, mas com uma estadia média de apenas
dois dias. “Ficam em média dois dias, o que
é pouco. Hoje viemos aqui precisamente
para convidar os espanhdis a passar férias
em Portugal e ndo estarem s6 dois dias.

Queremos mostrar-lhes que Portugal tem
tanto para oferecer que dois dias € muito
pouco (...) Vamos cada vez mais tentar
mostrar e convencer os espanhdis de que
Portugal € a melhor escolha para férias”,
frisou a governante aos jornalistas presentes
no stand de Portugal.

Demonstrando que “o mercado espanhol

€ importantissimo para Portugal”, que teve
aumentos significativos em 2015, revelou
que o nosso mercado vizinho “cresceu cerca
de 15% em numero de turistas, 10% em dor-
midas e 12% em receitas” em Portugal.
Segundo a SET, cerca de “73%” dos espa-
nhois optam por passar férias no seu proprio
pais, 0 que é uma “oportunidade enorme para
lhes explicar que, numa relagéo tao proxima,
tém a possibilidade de descobrir um pais dife-
rente, inovador, com atrativos que desconhe-
cem e com um patriménio que se encontra

quase ao virar da esquina, com experiéncias
de Natureza”. Por outro lado, é objetivo da
responsavel que os espanhois conhegam
“regides de Portugal que néo as tradicionais”.
Quanto a promogao a tutela ira continuar a
apostar na “promocao digital”, mas também
em “campanhas com operadores” € no tra-
zer jornalistas a Portugal “para Ihes mostrar
0 que temos para oferecer”.

Apesar de Espanha ter destinos mais baratos
que em Portugal, Ana Mendes Godinho
afirma que “Portugal quer posicionar-se ndo
pelo preco, mas claramente pela qualidade
do nosso destino, pela inovacéo que a nossa
oferta conseguiu conquistar no mercado,
pela cultura, pela animagao, por um conjunto
de fatores diferenciadores dos tradicionais e
que constituem um atrativo apelativo para
os espanhois”.

A Fitur foi inaugurada pela rainha Letizia e
terminou este ano, apods trés dias de feira de-
dicada a profissionais e outros dois aberta ao
publico, com 232 mil visitantes, mais 6% que
em 2015, elevando o impacto econémico

em Madrid em 210 milhdes de euros. A feira
registou a presenca de 125 mil profissionais,
com uma lata presenga internacional; 9.605
empresas de 165 paises, com crescimento
de 4% no que respeita a estrangeiras e 178
novos expositores, em que mais de 50%
foram internacionais.

inquiridos acreditava que a instabilidade politica
teria pouca ou nenhuma influéncia no desem-
penho do turismo. No entanto, quase 27% dos
respondentes referiu que teria bastante impacto
na performance do setor.

DIRETOR Francisco Duarte

CHEFE DE REDAGAO Silvia Guimarées
EDITOR SR Editores, Lda

ASSINATURAS assinaturas@sreditores. pt
DIREGAO, REDAGAO E PUBLICIDADE

Largo da Lagoa, 8D, 2795-116 Linda-a-Velha
Telfs.: 21 7543190

e-mail: viajar@sreditores. pt

FOTOGRAFIA
PAGINAGAQ
PUBLICIDADE

Teresa Gabriela
Tels.: 21754 31 90

Arquivo, Fotolia, Casa da Imagem, Rogério Sarzedo

Catarina Lacueva, José Rodrigues

e-mail: teresa.gabriela@sreditores.pt

IMPRESSAO

CliobyRip

www.clio.pt

TIRAGEM: 7 000 exemplares
DEPOSITO LEGAL: 10 534/85
REGISTO NO ICS: 108098 de 08/07/81
PROPRIETARIA: Ana de Sousa

N° Contribuinte: 214655148




Destaque (Fitury =  [|4[}===

Espanha é o principal mercado
.- das regioes de turismo portug

MERCADO ESPANHOL PELA SUA

APROXIMAGCAO DE PORTUGAL
E, sem qualquer raz&o para dividas, o
principal mercado esterno para a maioria
das regides turisticas portuguesas. A Viajar
esteja a conversa, na Fitur, para onde viajou
a convite da TAP, com alguns dos responsa-
veis pelas regides de turismo ou agéncias de
promocao regional e ficou a saber um pouco

mais das suas apostas neste mercado.

Alentejo procura néo estar tao
dependente do mercado espanhol

O MERCADO ESPANHOL ¢ o mercado externo mais importante para
o Alentejo, tendo representado no ano passado 19,5% da totalidade dos
mercados externos que viajam para a regigo. Vitor Silva, presidente da
Agéncia Regional de Promogao Turistica do Alentejo (ARPT), afirmou a
Viajar, a margem da Fitur, que “a regido tem vindo a ganhar cota de mer-
cado também com outros paises”, o que lhes permite estar um pouco
menos dependente do mercado espanhol.

A proximidade geografica do Alentejo com as regides da Andaluzia e
Extremadura fazem com que os espanhdis tenham grande interesse
por aquela regido do sul de Portugal, embora Vitor Silva garanta que

“é sobretudo da comunidade de Madrid que vém mais turistas para o
Alentejo”.

Detentores de maravilhosas praias, especialmente a sul, os espanhois
ndo sao grandes clientes das praias alentejanas mas, por outro lado,
“sdo grandes apreciadores do patriménio, assim como da gastronomia
e vinhos alentejanos” e, mais recentemente, “comegaram da demonstrar
grande interesse pelos produtos ligados ao
turismo ativo e de natureza”.

Segundo o presidente da ARPT, a estratégia
de promogé&o no mercado espanhol para
2016 vai centrar-se muito nas redes sociais,
nomeadamente no Facebook, Twiter e
Instagram. “Sé&o plataformas que estamos a
disponibilizar em castelhano, sempre sob o
mote Visit Alentejo, e que irdo motivar ainda
mais os espanhdis a visitarem a nossa
regiao”, referiu.

INVESTIMENTO MiNIMO

DE 75 MIL EUROS EM ESPANHA

Para este ano a agéncia prevé investir neste
mercado, apenas ao nivel da comunicagao,
cerca de 75 mil euros, fora o que ainda
podera vir depois de estarem fechados os
contratos com diversos operadores turisti-
cos online e apds orgamentarem viagens de
imprensa estrangeiras a regiéo.

“Embora os operadores tradicionais ndo
tenham grande interesse para nés neste
mercado, dado que a grande maioria
escolhe chegar até ao Alentejo pelos seus

proprios meios, os da internet ja tém muito, dai termos vindo a desen-
volver reunides na Fitur com alguns parceiros estratégicos neste ambito
para venderem o Alentejo através das suas plataformas online, embora
ainda ndo possa revelar nomes”, avangou o profissional.

Ja no que respeita as viagens de jornalistas, esta € uma estratégia
promocional que o Alentejo tem vindo a desenvolver nos ultimos anos
e que tem resultados a vista. A titulo de exemplo deixou o fato de o
“New York Time” ter considerado o Alentejo como um dos primeiros
52 destinos a viajar no mundo, ou o “USA Today” considerar o Alentejo
a regido vitivinicultura mais bonita do mundo, ou ainda o “The Guar-
dian” dizer que as praias mais bonitas da Europa s&o no Alentejo. “Nao
compramos nenhuma destas mengdes ou ndo pedimos aos jornalistas
para assim classificarem, mas a verdade € que foi a nosso convite que
eles viajaram até ao Alentejo. Nao temos dinheiro para campanhas de
publicidade, mas isto &, de forma indireta, a melhor publicidade que
poderemos ter”, enalteceu.

35% DE TURISTAS ESTRANGEIROS

NO ALENTEJO

Depois do mercado espanhol, em 2015

o segundo mercado externo que mais
procurou o Alentejo foi o francés, sobretudo
para Troia, seguido do Brasil. Por outro lado,
“o Reino Unido, a Alemanha e a Flandres
(Holanda e norte da Bélgica) também tém
demonstrado uma apeténcia crescente pelo
Alentejo”, disse.

“O Alentejo fechou 2015 com 65% de
turistas oriundos do mercado interno e
35% do externo, num aumento de 14% e
11%, respetivamente, face ao ano anterior.
Quando a agéncia foi constituida ha 12
anos a cota de estrangeiros ndo ultrapassa-
va aos 20%. O mercado interno tem vindo
a crescer bastante, mas mesmo assim
ainda podemos muito crescer no externo.
As perspetivas séo de conseguirmos atingir
os 40% de mercado externo até 2020,
concluiu Vitor Silva, afirmando ainda que o
orgamento global da regido para este ano é
de “dois milhdes de euros”.
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2 milhoes de turistas espanhois
para o Porto e Norte

TAMBEM PARA O PORTO DE NORTE DE PORTUGAL, Espanha é o mais
importante mercado externo, “representando quase 50% dos mercados
externos na regido, num total de cerca de 2 milhdes de turistas e ainda tem
um grande potencial de crescimento”, quem o disse a Viajar foi Melchior
Moreira, presidente da Turismo do Porto e Norte de Portugal (TPNP).
Deixando claro que este € “um mercado preferencial para a promogéao”
daquela regido do Norte de Portugal, “atendendo aos resultados do ano
passado terem vindo sempre a apresentar crescimento”, para este ano o
TPNP conta com a mesma verba de “um milhdo de euros” para se pro-
mover neste mercado prioritario, apesar de Melchior Moreira acreditar que
poderéo vir a candidatar-se a outras verbas, no novo quadro comunitario
de apoio, que serdo fundamentais.

Tendo-se apresentado em Madrid num stand conjunto com o Centro

de Portugal, e a parte do stand do Turismo de Portugal, onde ambas as
regides também tiveram uma pequena banca, o gestor garante que a
aposta sera para continuar porque estas “sao regides ndo concorrenciais
mas complementares em termos de oferta turistica”. “Apresentamos aqui
um produto estratégico que € hoje relevante para a promocéo turistica da
marca Portugal e destes dois destinos, que é a gastronomia e vinhos. O
turista que visita o Porto e o Norte de Portugal, assim como o centro, fa-lo
tendo em conta este produto estratégico, embora o touring cultural e o
turismo de Natureza também sejam muito importantes para o Porto e
o Norte”, revelou.

Com uma grande presenca da Fitur, o responsavel afirmou que ja esta
agendada a presenca da regido, durante 2016, em mais outras trés fei-
ras espanholas, localizadas em regides distintas, onde tentarao fazer-se
acompanhar sempre dos trés chefs Michellin portugueses que demons-
tram o melhor que a gastronomia do Porto e Norte tem para oferecer.

A semelhanca de outras regiées portuguesas, também aqui, os mer-
cados francés e brasileiro sdo os que logo de seguida mais escolhem
o Porto e Norte de Portugal para as suas férias. “O nosso grande
problema de momento séo as ligagdes aéreas com o Brasil, o que nos
preocupa bastante. O fato da companhia aérea nacional ter optado
por intensificar as suas ligagcoes para o Brasil e EUA apenas a partida
de Lisboa, dificulta um pouco a chegada desses mercados a regiao
norte do nosso Pais”, enalteceu. Melchior Moreira frisa que grande
parte do sucesso que tém tido “deve-se as ligagdes aéreas existen-
tes para o Porto” e afirma que o facto do Aeroporto Francisco Sa
Carneiro ter “ultrapassado os 7 milhdes de visitantes em 2015 é muito
importante para a promocgao turistica futura da regido”.

iln
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60% do turismo estrangeiro
na regidao Gentro ¢ espanhol

A SEMELHANGCA DO PORTO E NORTE DE PORTUGAL, assim
como do Alentejo, o mercado espanhol é também para o Centro de
Portugal o primeiro mercado externo, representado mais de 60% da
cota de mercado da regido. Pedro Machado, presidente da Entidade
Regional de Turismo do Centro de Portugal e presidente da Associa-
c¢ao Nacional de Turismo, disse a Viajar que “a regido centro registou
em 2015 mais de 4,3 milhdes de dormidas, das quais 50% pertence
ao turismo nacional e a outra metade pertence a dormida de estran-
geiros. Dentro destes Ultimos 50%), mais de 60% corresponde a ocu-
pacéo espanhola. Isto quer dizer que estamos a crescer no mercado
espanhol”. Para Pedro Machada nada disto € de estranhar dado

que o a regido Centro faz fronteira direta com a regido espanhola da
Extremadura e o Porto e Norte de Portugal com as regides da Galiza
e Castela e Ledo.

E dai que surge a promogao conjunta das duas regides na Fitur. “A
marca Centro de Portugal, de ha anos a esta parte, mantém a sua
estratégia integral de internacionalizagéo através da sua Agéncia Re-
gional de Promocao Turistica (ARTP), razéo pela qual esta no stand
do Turismo de Portugal ao lado das outras seis ARPT. A parceria
com o Porto e Norte de Portugal surge como complemento a essa
posicao e no reforco e aposta constantes que temos no que respeita
ao consumidor final”, evidenciou o presidente.

Pedro Machado afirmou que “com o Porto e Norte temos mais de
30% da cota da preferéncia do destino Portugal para os espanhdis,
dos quais 14% para o centro e 16% para o Norte, sendo que o pro-
duto gastronomia e vinhos vem em primeiro lugar, logo seguido do
patriménio histérico mundial e cultural”.
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200 mil euros é quanto o Turismo do Centro vai investir em promo-
¢ao no mercado espanhol em 2016, o que se traduz em mais 20%
do global de verba disponivel para promogao externa, que € de um
milhdo de euros.

Durante a Fitur, o Centro de Portugal lancou o seu guia de alojamento
para 2016.

SATA abandonar a rota de Madrid
ndo preocupa Turismo dos AGOres

EMBORA O MERCADO ESPANHOL NAO SEJA O PRIMEIRO PARA O
TURISMO DOS ACORES, apesar de se encontrar no Top 5, Francisco
Coelho, diretor executivo do Turismo dos Agores, disse, a Viajar, que “tém
apostado muito no mercado espanhol, porque ha cada vez mais espa-
nhois a visitarem as ilhas, por se identificarem muito com a Natureza, que
é o que de melhor temos para oferecer a quem nos visita”.

Com a SATA a abandonar este ano os voos diretos que mantinha entre
Sao Miguel e Madrid, que classificava de “deficitaria”, Francisco Coelho
garante n&o estar preocupado porque ja existem “companhias aéreas
espanholas, nomeadamente a companhia de bandeira, em conversagdes
com o Turismo dos Acores nesse sentido e isso revela-se muito positivo”.
O responsavel relembra que embora o destino Agores esteja a crescer a
larga escola, até porque ha quem o considere “na moda”, os Agores sao
um destino “recente”, que tem vindo a atrair uma atencéo, cada vez maior,
com quem se identifica com a “Natureza” e “destinos Unicos”, que vao
mais além que o sol e mar.

“Em 2015 o mercado espanhol cresceu mais de 20% quando comprando
com o ano anterior. Sao nuUmeros agradaveis e demonstram que os clien-
tes estao satisfeitos e a passarem cada vez mais a mensagem de que os
Acores é um destino a visitar”, frisou o diretor executivo.

Escusando-se a revelar numeros, deixou presente que “a promogao em
Espanha depende muito da quantidade de operadores que estédo a traba-
Ihar” com o Turismo dos Agores e que 2016 tem “todas as condicbes para
manter os excelentes nimeros de 2015, ou até mesmo supera-los”.




VIAJAR
7 |

2016 / FEVEREIRO

= ( Fitur) Destaque

Espanha e o segundo maior
mercado para a Abreu Online

ABREU ONLINE esta a apostar,
cada vez mais, no mercado espa-
nhol, dado este ser o seu “segundo
maior mercado em termos de clientes”,
afirmou a Viajar Luis Tonicha, diretor do tour
operador, a margem da Fitur.
Com presenga marcada uma vez mais com

nas em Portugal. E o caso de Espanha e da
América Latina.

O responsavel garante que as “coisas estdo
a correr bem, como era esperado”, justifi-
cando o facto do “mercado espanhol ser
um mercado natural” para o tipo de produto
da Abreu Online, “dado procurarem muitos

Caraibas, EUA e Brasil foram os destinos
apontados por Luis Tonicha como sendo os
mais reservados pelos espanhdis através
da Abreu Online. Segundo as suas palavras,
Lisboa, Algarve e Madeira sdo os principais
destinos que os espanhois procuram em
Portugal, embora tenha mencionado ainda

stand proprio, esta é para o gestor “uma
aposta grande que comegou ha trés anos e
que tem estado a dar muito bons
resultados”. Para dar continuidade a
este trabalho disse que a Abreu On-
line conta em Espanha ja com uma
equipa fixa de quatro profissionais,
dos quais trés encontram-se em
Madrid e um em Barcelona. “Temos
feito muitas agdes neste mercado,
com um enorme acompanhamento
em diversas regides”, explicou.

A Abreu Online esta a “trabalhar
com todos os agrupamentos de
gestao de agéncias de viagens”
naguele mercado e fechou recen-
temente “um acordo global com o
grupo El Corte Inglés”, passando
a partir de agora a estar disponivel
em “toda a rede de distribuicdo”
do grupo espanhol, que ndo ape-

destinos da América Latina”.
Portugal, as principais cidades da Europa,

que o Porto ja tenha comegado a registar
alguma procura em 2015.

Luis Tonicha reitera quererem
“consolidar” os mercados onde
ja estéo presentes e crescer nos
paises da América Latina, para
0s quais comegaram a ter pro-
gramagao mais recentemente.
“Temos uma pessoa dedicada
exclusivamente aos paises da
Ameérica do Sul, como Argenti-
na, Colémbia, Chile, Panama,
entre outros, e depois temos
uma equipa residente que vai
fazendo o trabalho de captacao
essencialmente de operadores,
além de uma equipa local que
vai fazendo o acompanhamento
diario nessas cidades e que

vai desenvolvendo o negécio”,
explicou o responsavel.

GEOPARQUES PROMOVEM-SE NA FITUR

O Geoparque Naturtejo, em Portugal, e o Geoparque Villuercas,
em Espanha, decidiram apresentar-se em conjunto na Fitur, com
stand proprio, por terem uma “cooperacao transfronteirica, com o
Tejo a servir de unidao entre ambos”.

Em declaragdes a Viajar, o presidente do conselho de administra-
¢éo do Geoparque Naturtejo, Armindo Jacinto, revelou estarem ali
a “dar a conhecer esta rede mundial de Geoparques da UNESCO
e todas as suas potencialidades turisticas”, para além de terem em
vista e “potenciar negécios”.

Revelando que esta € uma “rede mundial que coopera muito entre
si e desenvolvida sobre os auspicios da UNESCO”, Armindo Jacin-

to garante que o principal objetivo passa pela “preservagéao de um
patriménio de exceléncia na histéria da Terra, sempre feito com as
pessoas € para a pessoas”.

“Impossivel” de contabilizar as pessoas e os mercados que visitam
os Geoparques em Portugal, “por ndo haver uma porta de entrada
ou saida dos mesmos”, foram “mais de 200 mil os visitantes que ja
chegaram aos postos de turismo dos municipios que abrangem os
Geoparques portugueses, em especial oriundos do mercado inter-
no e de Espanha”. No entanto, assume que “o mercado espanhol
é para os Geoparques portugueses um mercado interno alargado,
e toda uma faixa que vai desde a fronteira até Madrid”. Tendo em
conta que existe agora uma autoestrada desde Madrid
até as Termas de Monfortinho, gratuita, defende que
“Madrid esté as portas do Geoparque Naturtejo, com
toda a potencialidade que isto importa”.

Por outro lado, tendo em conta que o concelho de
Idanha-a-Nova, municipio que faz parte da area abran-
gente do Geoparque Naturtejo, no final do ano passado
teve um outro reconhecimento da UNESCO ao tornar-
se “Cidade Recreativa da Unesco na area da musica”,

o responsavel afirmou “fazer todo o sentido também
estarem a promover este feito que tras a regido dois
reconhecimentos por parte da UNESCO”.

Estes argumentos sé&o apontados por Armindo Jacin-

to como sendo de “extrema importancia” e que vao
“despertar a curiosidade dos operadores” na hora de
venderem o destino.
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TAP lanca operacao para Vigo

a partir de Julho

TAP VAl REFORCAR A SUA OPE-
ARAQAO EM ESPANHA com voos di-

arios para Vigo a partir de 1 de julho,
foi anunciado por Carlos Paneiro, diretor de
vendas da companhia aérea, em conferéncia
de imprensa na Fitur. As frequéncias serédo
realizadas em avides ATR72, com capacida-
de para 70 passageiros e partirdo de Lisboa
as 16h55 com chegada a capital da Galiza
as 19h20 locais. O regresso sera feito as
20h, com chegada a Lisboa as 20h30.
Vigo passa assim a ser o nono destino espa-
nhol que a TAP passa a operar.
Esta nova operagéo nao ira ter influéncia na
operagao de autocarro que a TAP dispde
para os clientes da Galiza, permitindo-lhes
chegar mais facilmente ao Aeroporto do
Porto para apanharem voos intercontinen-
tais, segundo avancou o responsavel.
Carlos Paneiro garantiu aos jornalistas que
este “ndo é um caso isolado”, dado ser
intencao da empresa “alargar a sua operacao
em Espanha”. Para o diretores vendas “isto
demonstra o esforgo da TAP na aposta em
Espanha, com um produto dirigido a todos os

mercados, tanto turistico como Corporate”.
Como a insergdo da operacao de Vigo, a
TAP passara a oferecer 168 frequéncias
semanais entre Portugal e Espanha (Madrid,
Barcelona, Valéncia, Malaga, Bilbau, Sevilha,
La Corunha e Oviedo), mais 16% que no
verdo IATA de 2015. Também a nivel de luga-
res, e com a chegada dos novos avides para
a TAP Express (como passara a designar-se
a Portugalia a partir de 27 de margo), havera
um aumento de 47%, o que se traduz em
mais 300 mil lugares entre os nove destinos
espanhois e Portugal.

Em particular, entre Lisboa e Madrid a TAP
passara a ter 47 frequéncias por semana,
mais sete do que as atuais, e para Barcelo-
na serao mais cinco, totalizando 46 voos.
“Com esta grande aposta queremos nao

s6 servir o trafego local, como também os
voos de longo curso via o HUB de Lisboa”,
enalteceu.

Paulo Henrique Cunha, diretor geral da

TAP para Espanha, também presente no
encontro com os jornalistas, disse que as
operacdes da TAP em Espanha transporta-

ram 1.031 milhdes de passageiros em 2015,
com um load factor de 79%, mais 1% que
no ano anterior. J& o aumento da oferta foi
de 1,5% entre 2014 e 2015.

Também no ano passado o responsavel da
TAP em Espanha frisou que conseguiram
uma recuperacao significativa para as rotas
do Brasil e Africa a partir de Espanha. “Os
mercados do Atlantico Sul, onde o Brasil
tem a maior expresséao, representam para o
mercado da TSP em Espanha 27%, sendo
que Salvador cresceu 7,5%, Brasilia 11%

e S3o Paulo 9,5%. Ja a Africa representa
12,8%, tendo Acra sofrido um incremento
de 12,7%, Dakar 10,3% e Praia 3,1%".
Outra novidade avancada por Carlos Panei-
ro foi a operagcdo de Miami passar a diaria

a partir de Junho e garantiu que mais novi-
dades sobre os EUA estao para surgir em
breve, dado que a TAP ira receber dois A330
para reforgcar a sua operacao nos EUA e
assim abrir os dois novos destinos que tinha
anunciado no inicio deste més. “Acredito
que o mais tardar em Junho teremos essa
oferta incrementada”, concluiu.

TAP DISTINGUIDA
COM 0 “PREMIO EXCELENCIAS”

A TAP recebeu ontem na Feria Interna-
cional de Turismo, Fitur, em Madrid, o
“Prémio Excelencias”, pelo desempe-
nho ao longo dos seus 70 anos de vida.
Estes prémios séo atribuidos pelo
grupo editorial espanhol Excelencias,
um dos mais importantes da América
Latina.

Nesta edi¢cdo dos “Prémios Excelén-
cias” foram distinguidos 35 projetos e
personalidades em diferentes catego-
rias, no sector do turismo, cultura e
gastronomia.
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Um trabhalho

TUGAL convoca questdes muito

importantes para qualquer destino
turistico prestigiado e com uma procu-
ra crescente — como manter os ritmos de
crescimento, combatendo a sazonalidade?
Como atrair a atengdo dos potenciais turis-
tas, diferenciando as nossas propostas num
mundo cada vez mais competitivo? Como
ganhar dinheiro sustentando o desenvolvi-
mento econémico? Como garantir o futuro?
Havera quem responda que basta fazer pro-
mogao, fazé-la bem, avaliar os seus impac-
tos e ajustar as mensagens e os meios usa-
dos a medida do sucesso e da experiéncia
colhida. Uns quantos (cada vez mais) dirdo
que o segredo estd nas novas Rotas Aére-
as, mais frequentes e baratas; Outros dirdo
que o importante é apostar na qualidade, na
diversidade e no nivel de servico dos empre-
endimentos hoteleiros, pois ndo ha destino
turistico sem bom alojamento. Alguns dirdo
mesmo que precisamos é de apostar nas no-
vas formas de exploragao dita turistica, como
o Alojamento Local, para ir de encontro a no-
vas tendéncias da procura e abrir a publicos
menos sofisticados e abonados.
Outros ainda acharéo que, enquanto se re-
gistarem os problemas de seguranca em
boa parte dos nossos concorrentes, as
condi¢des naturais, como o clima e a luz, e
a hospitalidade do nosso povo sé@o razdes
bastantes para que a nossa procura nunca
abrande. E ndo poderemos esquecer os que
dizem que realmente importante é a forma-
¢ao dos recursos humanos das nossas uni-
dades turisticas, a gastronomia regional (e a
outra, mais elaborada...), ou ainda a nossa
Historia e a imagem do nosso Pais.
Concordo com todos, embora com alguns
s6 parcialmente.
Acho que se algum sentido tem falar em “po-
litica integrada” o caso do Turismo é absolu-
tamente paradigmatico. Temos que atender a
todos aqueles aspetos, cada um por si e todos
em conjunto, temos que saber planear com
rigor, mas cumprir com os Planos que deline-
amos; temos que saber apresentar e valorizar
as medidas e os investimentos que fazemos,
mas aferir permanentemente os seus impactos
e resultados; temos que contar com os efeitos
do investimento na formagéo profissional e na
qualificagdo dos recursos humanos do setor;
temos que adotar formas de organizagao e co-
operagéo (tanto no Publico como no Privado)
que valham mais pelo que permitem fazer e
melhorar do que pelas parcelas de poder que
permitem manter ou reforgar.
Mas, para isso, ha, primeiro que tudo, que
definir o papel de cada um dos intervenientes

FALAR SOBRE TURISMO EM POR-

com sentido

Luis Patrao
m Secretario Nacional
do Partido Socialista

m Ex-Presidente do Turismo de Portugal

’ ‘ Numa altura em que

inicia funcées um novo Governo
(...) sucedendo a um periodo
em que (...) se deixou campear
0 “laissez faire, laisser passer”
como politica de Estado,

com riscos para a qualidade
dos servicos prestados e

para o retorno legitimo dos
investimentos feitos, creio

bem que havera que abrir um
novo processo participado de
planeamento turistico, recriando
um instrumento estratégico

que nos permita a todos saber
de onde partimos e para onde

vamos. ’ ’

deste processo: nem tudo pode ser deixado
ao livre exercicio da iniciativa privada, que nao
tem por si so, a partir de cada uma das em-
presas e operadores, condicbes para poder
ver e pensar o Turismo como uma operacao
complexa e multissectorial e ainda menos
para sobre ela exercer um papel transforma-
dor e estruturador; como também o Estado e

as suas instituicdes ndo dispdem de elemen-
tos de acdo nem de capacidade de interven-
¢ao que lhes possam permitir uma definigao
isolada de rumos de desenvolvimento.

E, pois, numa interag&o permanente norteada
pelo balanceamento entre o interesse publico
e o0 respeito pelos interesses privados que
deve decorrer o processo de planeamento
turistico, potenciando a iniciativa empresarial
e salvaguardando o bem publico.

Por isso mesmo, numa altura em que inicia
fungdes um novo Governo com novas ideias
e prioridades, sucedendo a um periodo em
que, por muito generosas que fossem as in-
tengOes, se deixou campear o “laissez faire,
laisser passer” como politica de Estado, com
riscos para a qualidade dos servigos presta-
dos e para o retorno legitimo dos investimen-
tos feitos, creio bem que havera que abrir um
novo processo participado de planeamento
turistico, recriando um instrumento estratégi-
co que nos permita a todos saber de onde
partimos e para onde vamos.

Essa sera, a meu ver, o mais importante con-
tributo que os poderes publicos poderdo dar
para o progresso do setor, tirando licdes e
dando o devido valor a importancia que o
Plano Estratégico Nacional de Turismo PENT
2006 — 2015 teve no desenvolvimento do
nosso Turismo, hoje em dia a mais relevante
atividade econdmica sectorial portuguesa.
Basta recordar que, em 2006, assumimos no
PENT fazer tudo para atingir em 2015 os 38
milhdes de dormidas de estrangeiros, o que
foi por muitos considerado uma impossibili-
dade e uma miragem. Ora, embora ndo haja
ainda estatisticas definitivas, € mais que certo
que ultrapassamos os 37 milhdes e ficamos
muito préximo da tal meta “impossivel”.
Como também previmos, ha 10 anos atras,
que em 2015 deveriamos estar a fazer 14,5
mil milhdes de euros de receitas turisticas ex-
ternas. No final do ano que passou, devemos
ter ficado nos 12 mil milhdes, mas ndo s o
progresso foi enorme, pois partimos de 6 mi-
Ihdes, como s6 0 aumento de procura permite
a progressiva recuperagdo dos pregos médios.
Nao se trata de querer ter razdo. Trata-se de
a ter tido, quando foi necessario trabalhar
mais e melhor para por de pé, conjuntamen-
te com a iniciativa privada, os investidores
e 0s empresarios, uma organizagao da Ad-
ministracdo Publica (Turismo de Portugal) e
um aparelho produtivo turistico que hoje o
Pais e os mercados externos reconhecem e
aplaudem.

Trata-se, agora, de recomegar o ciclo de
planeamento. E caso para dizer — mantenha-
mos o bom trabalho, mas comecemos ja a
preparar a sério 2025.



“Faclos

Bairro Alto Hotel com novo chef
no restaurante Flores do Bairro

O RESTAURANTE FLORES DO BAIRRO, no Bairro Alto Hotel, inau-
gura uma nova fase neste inicio de ano. O Chef Bruno Rocha acaba
de assumir a lideranca da cozinha do Bairro Alto Hotel.

Com uma cozinha contemporanea e criativa, com uma raiz marcada-
mente portuguesa aliada ao rigor francés e a técnica asiatica, o Chef
Bruno Rocha ir4, sem duvida, trazer novidades e novas ambicdes
para o restaurante Flores do Bairro.

“O regresso a Lisboa e a um hotel tdo emblematico, com um restau-
rante que recentemente se renovou, surge como uma oportunidade
muito desafiante e motivadora. Acredito que o Flores do Bairro € um
restaurante com potencial e que poderei implementar e desenvolver,
neste espaco, algumas ideias que ja pretendia fazer ha algum tempo”
declara Bruno Rocha.

Bruno Rocha, com 37 anos, nasceu em Lisboa mas sempre viveu e
trabalhou no Algarve, formou-se em cozinha e pastelaria na Escola
de Hotelaria e Turismo do Algarve. Durante o seu percurso esteve,
um ano, no Sheraton Pine Cliffs Algarve e, oito anos, no Vila Vita, no
periodo em que o restaurante e o Chef Hans Neuner recebem a pri-
meira estrela Michelin. Desde 2009 que era o Chef executivo do Hotel
Tivoli Victoria e do The Residences at Victoria Golf Club, no Algarve.
Em 2009 ¢ o chef convidado do CNC (Congresso Nacional dos pro-
fissionais de cozinha) e participa na Mostra Portuguesa em Madrid
em conjunto com Luis Baena. Em 2010, participou no Festival “Mon-
treal en Lumiere” juntamente com 23 Chefs de cozinha portugueses.
No ano seguinte, em
2011, apds um estagio
com o Chef Alex Atala
do restaurante DOM,
participa no evento
“Pais Brasil” em Sao
Paulo ao lado de Sergi
Arola e Luis Baena.
Em 2012 coordena
pela segunda vez
consecutiva o evento
“Algarve Chefs Week”;
engloba o painel de
chefs convidados no .
Congresso Nacional /’
dos profissionais de Jl II
cozinha e participa na X Mostra Portuguesa na cidade de Madrid.

Ja, em 2014, coordena o “Pop Up” Cinnamon Club de Londres em
Vilamoura.

Em 2015, participa no Festival Gastronémico de Macau e pela 42 vez
consecutiva, vé atribuido o prémio Garfo de Ouro, Guia Boa Cama
Boa Mesa do jornal Expresso, ao restaurante EMO. Assim como o
reconhecimento, durante dois anos consecutivos, no Guia Repsol.
Em Janeiro de 2016, a cozinha do Chef Bruno Rocha chega a Lisboa.

i
[

COM PATROCINIO

Pullmantur com novo diretor geral
para Portugal

JOSE BLANCO ¢ o novo diretor geral da Pullmantur para Portugal.
O responsavel, assumia as funcdes de diretor comercial da Europcar,
substituiu Sonia Prieto no inicio deste més de Fevereiro.

Eurocar

MOVING yeur way

Rui Fajardo

@ 0 novo diretor geral
dos Altis Grand Hotel
e Altis Suites

Rui Fajardo é desde inicio
do ano o novo Diretor Geral
do Altis Grand Hotel e Altis
Suites, duas das unidades
do Grupo Altis Hotels situa-
das na Rua Castilho.

O novo Diretor Geral é licen-
ciado em Gestao Hoteleira
pela Escola de Hotelaria e
Turismo do Estoril e iniciou
carreira no Vila Galé Cas-
cais. Em 2003 foi nomeado
diretor do cinco estrelas do
mesmo grupo em Fortaleza
no Brasil. Na sua ja expe-
riente carreira passou ainda
por unidades em Lisboa e
no Algarve.

Em 2014 regressou ao
Brasil como Diretor Geral de
3 Hotéis do Grupo Pestana
na Bahia.

Nas palavras de Rui Fajardo
“o grande desafio ao inte-
grar o Grupo Altis e mais
concretamente ao assumir a
direcao geral do Altis Grand
Hotel e Altis Suites, reside
por um lado na importancia
e relevancia do grupo na
histéria da hotelaria Lisbo-
eta, e por outro na conti-
nuidade do processo de
reposicionamento da maior
€ mais icénica unidade do
grupo”.

Eurocar

MOVING yeur WAy

Cristian Samoilovich

€ 0 novo responsavel
de assuntos piiblicos
da Ryanair

0 PROFISSIONAL que até ao
momento desempenhava as
funcdes de diretor de Gestao
de Politicas Europeias do Uber,
também ja passou pela Boeing
e Airbus.

No seu novo cargo ira tentar
desenvolver e estreitar as rela-
¢cbes entre a companhia aérea
low cost e as instituicdes e
governos europeus. “Estou an-
sioso por trabalhar em estreita
colaboragdo com os governos
da Unido Europeia e restante
Europa para proporcionar ainda
mais escolhas e precos mais
baixos para os consumidores”,
disse Cristian Samoilovich, em
comunicado.

SR IANALR D
m -

Paulo Almeida abraca
equipa da Solférias

PAULO ALMEIDA ¢é a mais recente
aposta do tour operador
Solférias. Abragando a funcédo
de account manager, desde o
inicio deste ano, o profissional
comecou a trabalhar no setor
do turismo em 1996, tendo
passado por empresas como
a Andaltour, Grupo Marsans,
Ambity, Grupo Orizonia, Marsol
e Bestravel.

www.europcar.pt


http://www.europcar.pt
http://www.europcar.pt
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= Agéncias & Operadores

Amadeus Brighter Awards
distinguiu os melhores do setor

AMADEUS PREMIOU, esta quinta-
Afeira, pelo terceiro ano consecutivo,
as personalidades que se destaca-
ram mais nas diversas areas do Turismo em
2015.
Os Amadeus Brighter Awards 2015 tiveram
lugar no Teatro Tivoli, , sob o tema “Futu-
ro”, perante uma plateia de mais de 400
convidados, constituida maioritariamente
por individualidades ligas ao Turismo,
incluindo a atual secretéaria de Estado de
Turismo, Ana Mendes Godinho.
E foi pelas méos da sua atual congénere
que o anterior secretario de Estado do
Turismo, Adolfo Mesquita Nunes, recebeu
o galardao de “Gestor do Ano do Sector
Publico”.
Em destaque ainda o prémio “Amadeus Bri-
ghter” para Pedro Costa Ferreira, enquanto
presidente da APAVT, o de “Gestor do Ano
do Sector Privado” para o CEO do Grupo
Pestana, José Theoténio, o de “Gestora
do Ano” para a CEO do Grupo Martinhal
Hotels & Resorts, Chitra Stern, e o “Re-
conhecimento Publico” para Vitor Fraga,
secretario Regional do Turismo e Transpor-
tes dos Acores.
Os Amadeus Brighter Awards 2015 conta-
ram com 14 nomeados em 14 categorias.
]

Miguel@ Puertas o
DIRETOR AL DA AMADEUS PORTUGAL

Miguel Angel Puertas e Ana Mendes Godinho
(SET) na entrega do prémio ao seu antecessor
Adolfo Mesquita Nunes

GesToR DO ANO DO SETOR PuBLIco

hitra Stern Martlnhahtlotefs&&[

GEsTORA DO ANO

'!1.-.‘;5 - hl-

Afonso Queiroz, Bernardo e Duarte D Ega Leal
(The Independent) Y -
EMPREENDEDOR 0 ANO

. My )
Daniel Traca e Pedro Oliveira 3

(Universidade Nova e Universidade Catollc
PERSONALIDADE DO ANO NG ENsINO /

VENCEDORES

GESTOR DO ANO DO SECTOR PUBLICO — Adolfo Mesquita Nunes (ex-secretario de Estado do Turismo)
GESTOR DO ANO DO SECTOR PRIVADO — José Theotdnio (Grupo Pestana)

GESTORA DO ANO — Chitra Stern (Martinhal Hotels e Resorts)

EmPREENDEDOR DO ANO — Afonso Queiroz, Bernardo D’Ega Leal e Duarte D’Eca Leal (The Independent)
GESTOR DO ANO EM TRANSPORTES TERRESTRES — V/asco de Melo (Brisa)

GESTOR DO ANO EM AVIAGAO — José Lopes (easyJet)

GESTOR DO ANO EM TRANSPORTES MARITIMOS — Marina Ferreira (Porto de Lisboa)

GESTOR DO ANO EM OPERADORES TURISTICOS — Antonio Gama (Nortravel)

GESTOR DO ANO EM AGENCIAS DE VIAGENS DE LAZER — Paulo Mendes (Airmet)

GESTOR DO ANO DE AGENCIAS DE VIAGENS CORPORATE — Vitor Filipe (TQ Travel Quality)

GESTOR DO ANO EM HOTELARIA — Antonio Trindade (Grupo PortoBay)

PERSONALIDADE DO ANO NO ENsINO — Daniel Traga e Pedro Oliveira (Universidade Nova e Universidade Catélica)
ReconHECIMENTO DO PUBLICO — Vitor Fraga (secretario Regional do Turismo e Transportes dos Agores)
AwmaDpEUs BricHTER — Pedro Costa Ferreira (presidente da APAVT)
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Especlal O
Ao Valentim

CHOUPANA HILLS E AMOR A PRIMEIRA VISTA

Choupana Hills, na Madeira, preparou uma experiéncia de

sonho para o dia de S. Valentim. Um programa unico para os
apaixonados num reflgio de luxo, em plena natureza.
Pensado para uma ou duas noites, o Choupana Hills sugere um
jantar romantico no dia 14 de fevereiro e um upgrade gratuito para
um Bungalow Deluxe com vista para o mar, mediante disponibilidade.
Estdo ainda garantidos 10% de desconto em todos os servigos do
Choupana Spa Lounge e transfer diario do hotel para o centro do
Funchal. Quem optar por uma estadia de duas noites, podera ainda
usufruir da oferta de espumante e Petits Fours. Tudo, a partir dos 233
euros.
Situado no topo de uma colina, mesmo ao lado do Jardim Botanico,
e a 15 minutos do centro do Funchal, o Choupana Hills é o local ideal
para celebrar o Dia dos Namorados. Com um cenario idilico, mesmo
em frente ao mar, o hotel esta rodeado de mais de 200 espécies
diferentes de flora, espalhados por 17 hectares de propriedade.
Exético e arejado, tem um estilo Unico com influéncias africanas e
asiaticas, distribuido em bungalows de madeira. Com 62 quartos,
quatro piscinas e um fantastico spa, o hotel é garantia de conforto e
bem-estar que proporcionam momentos verdadeiramente Unicos de
tranquilidade e relaxamento.

2016 / FEVEREIRO

CELEBRAR 0 ROMANCE NO HOTEL DA MUSICA

avera forma mais perfeita de celebrar o Dia de Sdo Valentim

do que um jantar num dos mais emblematicos hotéis do Porto,
degustando um menu especialmente elaborado para a ocasido e
acompanhado pela sublime melodia da guitarra classica?
Para os dias 13 e 14 de fevereiro, o Restaurante Bom Sucesso Gour-
met, no Hotel da Musica, propde um programa com o tempero ideal
para os mais enamorados.
O romantismo da guitarra classica de Vasco Campos acompanhara
esta fabulosa refeicéo, onde a Aimofada de Sapateira em Cama de
Rucula déo a entrada no festival de sabores. Segue-se o Robalo
Aconchegado com Gambas e Bisque do Mesmo prosseguido por um
fabuloso Magré de Pato com Arroz Selvagem, sempre acompanhado
pela exceléncia de um Porto L.B.V. Ferreirinha 2009 e do Vinho Amo-
te Colheita 2013. Para terminar a refeicdo em exceléncia, o chef José
Ribeiro sugere um Crocante de Chocolate com Mousse de Frutos
Vermelhos.
No Séo Valentim, o Restaurante Bom Sucesso Gourmet revela-se
a opgao ideal para os que procuram um espago exclusivo para um
jantar romantico e requintado, onde a unido de sabores e promessas
de amor tornaréo esta noite inesquecivel.
O menu tem um valor de 55 euros por pessoa.

- .

NAU HOTELS & RESORTS COMEMORA DIA DOS NAMORADOS EM GRANDE

Sé&o Valentim celebra-se a 14 de fevereiro, este ano a um domin-

go, o0 que abre a possibilidade de desfrutar de um fim-de-sema-
na inteiro de romance. As unidades hoteleiras do grupo NAU Hotels
& Resorts, situadas em Lisboa, Alentejo e Algarve, ja tém disponiveis
as suas propostas para esta data tdo especial, com experiéncias a
dois que prometem ser memoraveis. Surpreender, encantar e des-
frutar, séo as palavras de ordem para viver aquele que é o dia mais
romantico do ano.
O hotel Palacio do Governador pretende que os apaixonados se
sintam verdadeiros principes e princesas a viver um conto de fadas
e para isso dispoe de um programa de Sao Valentim que inclui uma
noite de alojamento, com welcome drink a chegada, tratamento vip
no quarto - sais de banho e 6leos corporais, velas e pétalas de rosa
- e jantar para duas pessoas no requintado Anfora. Se o estémago
parece ser uma porta aberta para o coracao, neste restaurante de
cozinha de autor os casais encontram um sofisticado menu de cinco
pratos que garante uma experiéncia gastronémica Unica, num perfei-
to aflorar dos sentidos.
O programa de Sao Valentim no mais recente hotel do grupo NAU,
localizado em frente a Torre de Belém, esta disponivel a partir de 295
euros/casal, devendo a reserva ser feita até quatro dias de ante-

cedéncia. A experiéncia pode ainda ser complementada com um
passeio de charrete ou de tuk-tuk (custo extra de 85 euros) ou uma
massagem relaxante de 25 minutos (por 50 euros/pessoa).

Se optar apenas pelo jantar na noite de domingo, o valor é de 60
euros por pessoa.

Ainda em Lisboa, o cinco estrelas The Vintage House Lisboa sugere
um jantar romantico. Sabores envolventes casam-se harmoniosa-
mente num menu de quatro pratos, servido a 35 euros por pessoa.
Para quem quiser optar por uma fuga romantica, a cerca de uma
hora de Lisboa, o cenario idilico oferecido pelo hotel Lago Montargil
& Villas promete deslumbrar pela beleza natural da paisagem e pelo
servigo de exceléncia. O programa desta unidade, disponivel a partir
de 182 euros/quarto, contempla uma noite de estadia em quarto
com vista jardim ou lago, tratamento Vip no quarto com espumante
e docinhos, welcome drink, flores, jantar romantico, que podera ser
servido no sabado ou domingo, e pequeno-almogo. Apenas para o
jantar no restaurante Panela, inspirado na cozinha regional, a reserva
pode ser feita por 37 euros por pessoa.

Como extra ao programa proposto, e por um prego promocional de
50 euros, o hotel sugere uma massagem de relaxamento para dois
com duragéo de 25 minutos.
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0 “AMOR ESTA NO AR”_
NO RESORT MAIS ROMANTICO DA EUROPA
Para festejar o S. Valentim, o Monte Santo Resort, no Carvoeiro
(Algarve), eleito recentemente o resort mais romantico da Europa,
preparou um programa especial para os hamorados. Um fim-de-
semana de luxo para usufruir a dois num ambiente idilico para o
romance.
Para este dia especial, o hotel oferece uma noite de alojamento
numa suite decorada com pétalas de rosa; garrafa de espumante;
mimos de chocolate e macarrons a chegada. Esta oferta inclui ainda
uma massagem para casal, com a duragéo de 60 minutos, e jantar
romantico com musica ao vivo, no dia 13 de fevereiro. Quem optar
por ir em familia, podera ainda recorrer a um servigco de babysitting
disponibilizado pelo hotel e animagéo para as criangas. Tudo por 135
euros por pessoa, por noite.

Outro destino de evasédo que conquistara os coragdes mais
exigentes sera o Morgado Golf & Country Club. Um reflgio
em plena serra algarvia, este hotel promove um pacote de
Séo Valentim por 161,25 euros/casal que inclui duas noites
de alojamento, welcome drink, tratamento Vip para o casal
no quarto e jantar com harmonizacao vinica. O menu esco-
Ihido para a data néo podia ser mais sugestivo. A refei¢cao
inicia-se com a entrada ‘Vamos Namorar’ a qual sucede o
‘Beijo a Beira-Mar’, seguido de ‘Amor-Perfeito’ e finalizado
com uma ‘Doce Tentagao’.

Ja o Sao Rafael Suites, hotel cinco estrelas situado junto a
Praia de Sao Rafael e a poucos minutos do centro de Albu-
feira, propde o programa ‘Romatic Getaway’. Ao contrario
das restantes propostas das unidades do grupo NAU para

o Sao Valentim, este programa estara em vigor ao longo de
todo o més de Fevereiro.

Disponivel a partir de 249 euros/casal, este pacote inclui es-
tadia de duas noites para dois com pequeno-almoco, jantar
buffet para duas pessoas com bebidas incluidas e tratamen-
to Vip no quarto com espumante e chocolates.

= Especial
Ao Valenti

-

DESCUBRA 0 CAMINHO A DOIS COM A VILA GALE
Todos os anos o0 més de fevereiro é aquele que desperta o roman-
ce em todas as pessoas. O Dia dos Namorados afigura-se como
a melhor data para viver momentos a dois e a Vila Galé apresenta
trés sugestodes para este dia tdo especial.
Deixe-se levar pelos melhores sabores dos restaurantes Vila Galé e
surpreenda com um convite para jantar, com um menu pensado es-
pecialmente para esta data acompanhado pelos vinhos Santa Vitéria,
a partir de 50 euros por casal.
Se quiser tornar a sua noite ainda mais romantica, acrescente ao
programa uma noite de alojamento com pequeno-almoco incluido no
dia seguinte. A chegada ao hotel, é garantido uma cortesia no quarto
e uma decoracéo a altura da data comemorativa. No ultimo dia, pro-
porcionamos um late check-out, mediante disponibilidade, até as 14h
para ter tempo de usufruir de todos os servigos do hotel. O comple-
mento da noite esta disponivel a partir de 115 euros por casal.
Existe ainda a possibilidade de adicionar a massagem Romeu e
Julieta a partir de 80 euros por casal para que possa usufruir dos
beneficios da aromoterapia.
Todas as op¢des dedicadas ao Dia dos Namorados apresentadas
pela Vila Galé estardo disponiveis no dia 14 de Fevereiro, nas unida-
des do grupo em Portugal.
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DIA NOS NAMORADOS NO THE YEATMAN
DE MAOS DADAS COM 0 PORTO
Para celebrar o Dia de S&o Valentim, o The Yeatman propde um
jantar romantico com a assinatura do Chefe Ricardo Costa, no
dia 13 ou no dia 14 de fevereiro. Mas para quem quiser prolongar a
experiéncia e celebrar no conforto do hotel de luxo, o programa de
alojamento sugere momentos inesqueciveis a dois.
O jantar de Sao Valentim é uma sugestao com o selo de qualidade
The Yeatman. Uma ementa requintada repleta de descobertas e
partilhas de sabores e texturas. Vieira caramelizada com Couve-flor,
molho de Champagne e Caviar de Imperial; Carpaccio de Lagostim,
Lombo de Lagostim, Tomate confitado e caldo de Algas liofiliza-
das; Caldeirada de Cantaril, Crustaceos & Bivalves, sdo alguns dos
pratos a degustar. Para a sobremesa, as propostas sdo igualmente
apetitosas: Creme de Mirtilos com Lima Kaffir, Merengue de Mirtilo e
Gelado de Queijo Mascarpone; Gaspacho de Cerejas com Cho-
colate, Sorvete de Kumquats e Wasabi. E porque a ocasido requer
brindes especiais, Beatriz Machado, a diretora de vinhos do The Ye-
atman, selecionou cuidadosamente os néctares que acompanharao
a degustacao. Basta escolher o dia, 13 ou 14, e deixar os sentidos
deleitarem-se.
Para quer escolher o programa de alojamento completo, os quartos
superiores e as suites do The Yeatman estdo, no dia 14, preparados
para surpreender. A chegada, para além da impactante rececao feita
pelo rio Douro e pela frente ribeirinha do Porto, todo o ambiente e a
decoragdo do quarto estara de acordo com a tematica.
Depois, a paixéo celebra-se a mesa com as iguarias confecionadas
pelo Chef Estrela Michelin. No programa de alojamento esta ainda
incluido o pequeno-almogo e, claro, o acesso a piscina interior pano-
ramica do hotel — o local perfeito para um momento de relaxamento a
dois, com a cidade invicta como unica testemunha. O late check-out
garante mais tempo para momentos de cumplicidade e evasao.
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SOFITEL LISBON LIBERDADE SORTEIA ESTADIA ROMANTICA
DURANTE JANTAR DE SAQ VALENTIM

Sofitel Lisbon Liberdade preparou uma surpresa para os casais

que comemorem o Sdo Valentim & mesa do AdLib Restaurante.
O Chef Daniel Schlaipfer criou um menu para o jantar que apela a
sensualidade e a paixao, para partilhar a dois, num ambiente requin-
tado com vista para a cosmopolita Avenida da Liberdade. Mas este
ano, o Hotel desafia os casais a trazerem a sua mala de viagem, ja
que, durante o jantar, sera feito um sorteio que convidara um dos ca-
sais presentes a passar a noite num dos luxuosos quartos do Hotel.
“Bring your Bag” é o desafio langado pelo Sofitel Lisbon Liberdade
a todos os apaixonados que venham jantar no AdLib no dia de Sao
Valentim, numa noite onde os elementos se conjugam em torno do
romance, desde os sabores inebriantes de um menu gourmet, a pos-
sibilidade de continuar as celebragdes do dia mais romantico do ano,
num dos quartos da unidade, de forma totalmente gratuita.
Com a assinatura do Chef Daniel Schlaipfer, o cardapio é arrojado e ori-
ginal, e promete despertar os paladares mais exigentes. Inspirado em
sabores romanticos e afrodisiacos, o jantar promete ser inesquecivel.
Depois do cocktail de boas-vindas “Amor a Primeira Vista”, o Amuse
Bouche “Escaldante” da inicio a uma viagem gastronémica sem fim
anunciado, onde a “Ternura” de Perdiz com vol au vent e cogume-
los selvagens e o “Ardente” de Marisco com Gengibre anunciam
momentos de amor e celebragéo da paixdo. O “Entrelacado” de
Linguado e Salmao com ostras, a “Loucura” de manga e malagueta e
a “atracao” de Novilho e Foie Gras abrem caminho para a sobremesa
que promete um final apotedtico: “50 Sombras” de chocolate.
O Sofitel Lisbon Liberdade é o local ideal para se render ao romantis-
mo ou para surpreender alguém especial. E o programa para o Sdo
Valentim, que, este ano, combina um menu tematico com o valor de
120 euros por casal e um sorteio de uma noite no Hotel, quer ser o
arranque perfeito para um serdo repleto de amor e requinte.
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40 SERVICO
DO ASSOCIADO

Ana Mendes Godinho pretende
ajustar legislacao do Alojamento Local

GOVERNO IRA REVER E AJUS-

TAR DURANTE ESTE ANO O RJAL

— Regime Juridico do Alojamento
Local, quem o garantiu foi a secretaria de
Estado do Turismo (SET), Ana Mendes Go-
dinho, durante o almogo mensal promovido
pela Associagao de Hotelaria de Portugal
(AHP).
A revisdo desta legislagdo tem sido uma
das “lutas” reivindicadas pelas AHP e Ana
Mendes Godinho deixou presente que é
“essencial que o Estado também assuma o
seu papel regulador forte nesta matéria”.
“A legislacao (alojamento local) precisa
claramente de ajustes, agora tudo isto
vai ser feito com tranquilidade, com o
envolvimento da Associagédo da Hotelaria
de Portugal e da Associagao do Alojamento
Local, com quem ja reuni e que também
reconhece que é preciso haver ajustes, mas
ha normas que estao de dificil compreen-
séo, portanto, ajustes havera naturalmente
no sentido de tratar de forma igual o que
€ igual e tratar de forma diferente o que é
diferente”, esclareceu os hoteleiros.
Jéa em relacdo a hotelaria e sobrecarga
imposta sobre os hoteleiros, a SET admitiu
que a palavra de ordem sera a “simplifi-
cacao” e na sua opinido “ha que eliminar
aquilo que nao faz sentido”.

FUNDO DE CAPTAGAO DE ROTAS AEREAS
Continuar com o fundo de captagéo de ro-
tas aéreas, que conheceu o seu término no
ano que agora findou, e estendé-lo ao setor

de cruzeiros para abranger os que “chegam
e partem dos portos de Portugal”, foi outra
das promessas deixadas pela governante
perante a plateia de hoteleiros. Ana Mendes
Godinho adiantou que este € um programa a
por em pratica em colaboragdo com a ANA
— Aeroportos de Portugal e defendeu que
tem tudo para continuar a dar certo dado,
dado sempre ter tido um grande “sucesso”.
A secretaria de Estado disse ainda que

ira relangar o fundo para a captacao de
eventos corporativos e congressos para
Portugal. Neste sinto, esta a planear langar
“uma plataforma online que dé informagao
sobre a oferta disponivel”, para além de
uma calendarizacao, pré programada, dos
eventos e congresso que o Pais ira receber
anualmente.

DAR CONTINUIDADE A PROMOGAO

Na promocéao de Portugal enquanto destino
turistico, a responsavel frisou que o seu
grande objetivo sera “continuar claramen-
te o caminho que se tem feito a nivel da
promocgao online, numa légica sempre

em conjunto com privados e, portanto,
manter o modelo das agéncias regionais de
promocao turistica em que ha uma grande
participagéo dos privados e do setor pu-
blico de encontrar as melhores formas de
fazer a promocao internacional”. Por outro
lado, deixou claro que “é para continuar

o mito na légica do offline nos mercados
em que trabalham tradicionalmente com
operadores”.

A nivel da oferta, Ana Mendes Godinho
afirmou que irdo ser criados “programas

de requalificagédo urbana para fins turis-
ticos associados a légica de dar vida as
cidades” e quanto ao patriménio frisou que
quer “assumir como bandeira a capacidade
do patriménio ser usado por todos e ser
rentavel”.

FINANCIAMENTO EM REVISAO

No que respeita ao financiamento, a res-
ponsavel pela pasta do Turismo garantiu
que, até ao final do primeiro trimestre deste
ano, esta previsto o langamento de novas
medidas, atuais e especificas, para o apoio
ao financiamento das empresas ligadas

ao setor, anunciando que estdo a decorrer
diversas negociagdes com os bancos.

Um fundo de investimento imobiliario esta
também nos horizontes da executiva. “A
nossa ideia é reforcar instrumentos de
engenharia financeira, quer capital de risco,
quer fundos de investimento imobiliario
destinados especificamente ao Turismo,
porque sabemos que os projetos turisticos
tém caracteristicas proprias que preci-
sam de ser acompanhados de uma forma
especifica atendendo ao prazo que tém de
amortizagao”, avangou, adiantando ainda
que “o grande objetivo é haver instru-
mentos especificos dedicados ao Turismo
que respondam as necessidades das
empresas turisticas, que sabemos que tém
dificuldades de acesso ao financiamento e
capitalizagéo”.
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Em homenagem a Expo’98

HOTEL TRYP ORIENTE abriu porta

ao publico ha mais de 16 anos,

logo apds a Expo'98 e foi a primeira
unidade hoteleira a surgir naquele que é hoje
o Parque das Nacoes.
Privilegiadamente localizado ao lado da
Gare do Oriente e muito préximo de uma
das maiores superficies comerciais da cida-
de de Lisboa, na principal avenida do Par-
que das Nagoes, o hotel esta em processo
de finalizagdo de uma obra de remodelagéo
total que iniciou em janeiro de 2015, mas
que ficou praticamente toda concluida em
junho passado.

Segundo Vasco Malaquias, “2014 foi o
melhor ano de sempre para o Hotel Tryp
Oriente” e 2015, apesar dos seis meses de
obras, que condicionaram um pouco o seu
funcionamento, “conseguiu ultrapassar os
numeros de ocupacao dos registados no
ano anterior, alcangando os 84%, mais trés
por cento que em 2014”.

E como a exposicdo mundial trouxe vida
aquela zona de Lisboa, tornando-a no
ex-libris que é atualmente, a Hoti Hotéis
decidiu prestar uma homenagem a Expo’98
tornando-a no tema principal desta remo-
delacao.

MENTES VISIONARIAS

Para Vasco Malaquias, diretor da unidade,

em entrevista a Viajar, “a visdo alargada do
grupo Hoti em comecar a construir um hotel
numa das zonas mais degradadas da cidade,
foi muito positivo e de extrema importancia,
dado que ja conseguiam antever o que isto se
viria a tornar apos a realizagdo da exposicao”.
Ja em relagéo ao tema da remodelacao, o
responsavel afirma que esta é uma escolha
“natural”, tendo em conta que “a Expo’98 foi
um importante marco para a histéria do Pais
a varios niveis, incluido obras arquiteténicas e
sistema de recolha de lixo Unico”.
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O Tryp Oriente, com esta remodelacéo, veio
novamente dar vida ao que foi a Expo’98
para Portugal e o legado que deixou, através
de um vasto espodlio fotografico e video-
grafico, tendo ficado com a detengao dos
direitos dos videos promocionais daquele
grande evento. “Nas zonas publicas do
hotel existem diversas areas com imagens
estilizadas da Expo’98, além de uma montra
com livros que foram elaborados proposita-
damente por ocasiao da exposigéo e ainda
trés grandes aquarios no lobby do hotel, que
alegram os olhos de que entra pela porta
principal do hotel. Também os quartos foram
remodelados e decorados com motivos liga-
dos ao mar”, revelou. Por outro lado, deixou
presente que “o administrador executivo

da Hoti Hotéis, Miguel Proenca, decidiu
criar um site em memoria da Expo, com um
QR Code proprio, podendo ser ativado por
telemovel”.

CONCEITO DE RESTAURAGAO
DIFERENTE

O conceito de restauragéo do hotel foi igual-
mente remodelado e é agora mais virado
para tapas e semanas gastronémicas, com a
assinatura de Joaquim Arnaud. “Como esta
é uma zona de muitos escritérios, ja para
néo falar do Palacio da Justica e dos even-
tos que existem no Meo Arena e no Casino
de Lisboa, a procura para com os nossos
servigos de restauracdo aumentou bastante,
até porque o restaurante tem acesso direto
para a rua e nos meses de verdo conta com
uma vasta esplanada, e poderemos estar a
falar de um incremento de 10%, apesar de
ainda nédo termos as contas de 2015 total-
mente fechadas”, evidenciou o gestor.

E como no Parque das Nagdes ndo faltam
atividades ludicas e culturais, o héspede po-
dera encontrar um placard eletrénico com as
opgdes a fazer, ver ou ouvir nas redondezas.
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Grupo Porto Bay Hotels & Resorts
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Charme e qualidade na hotelaria portuguesa de referéncia

GRUPO PORTO BAY HOTELS &
0 RESORTS, com sede na llha da

Madeira, surge a década de 80 com
a inauguragéo da sua primeira unidade no
Funchal, o Suite Hotel Eden Mar, em 1988.
Embora o rosto mais conhecido do grupo
seja o empresario e hoteleiro Anténio Trinda-
de, presidente do conselho de administra-
¢éo da Porto Bay S.A., que em tempos foi
também deputado do PS-M na Assembleia
Legislativa Regional da Madeira e é pai de
Bernardo Trindade, antigo secretario de
Estado do Turismo do governo de José
Socrates, a verdade € que outros nomes im-
portantes do arquipélago surgem igualmente
ligados ao grupo. E o caso de Michael John
Blandy, de origem inglesa e proprietario, en-
tre outros, do Diario de Noticias do Funchal,
assim como de uma parte da Porto Bay
SGPS, detentora de 85% da Porto Bay S.A..

O grupo hoteleiro portugués mais premia-
do internacionalmente é controlado assim
maioritariamente pelos grupos Ocean
Islands e Blandy, dedicando-se estes a
exploragéo e gestao de todas as unida-
des hoteleiras que integram o grupo, bem
como a realizagdo e aquisicdo de novos
empreendimentos turisticos. O operador
turistico aleméo — Thomas Cook AG — detém
uma quota na empresa de management.
Nos investimentos fora da Madeira, Porto
Bay tem uma parceria com a Logoplaste,
uma das maiores multinacionais de origem
portuguesa.

ONZE HOTEIS

ENTRE PORTUGAL E BRASIL

Atualmente o grupo Porto Bay é responsavel
pela gestao de 11 unidades hoteleiras: oito
em Portugal (seis na ilha da Madeira, uma
em Lisboa e uma no Algarve) e trés unida-
des no Brasil (Rio de Janeiro, Buzios e Sao
Paulo), com um total aproximado de 2900
camas nos segmentos de 4 e 5 estrelas.
Todos os hotéis sé@o diferentes em termos
de conceito, mas semelhantes na qualidade,
com a garantia da marca Porto Bay.

As propriedades localizadas na cidade do
Funchal, na subtropical ilha da Madeira

sdo: o hotel cinco estrelas The Cliff Bay,
com acesso direto ao mar, o hotel Porto
Santa Maria, no centro histérico da cidade,
e o resort Vila Porto Mare que integra trés

unidades hoteleiras — Porto Mare, Eden Mar
e The Residence. Ja no Santo da Serra,
junto do campo de golfe, conta ainda com o
charmoso Porto Bay Serra Golf.

No Algarve o grupo tem o hotel Porto Bay
Falésia, situado sobre a praia da Falésia, em
Olhos de Agua, e em Lisboa o hotel Porto
Bay Liberdade, que situa-se junto a famosa
Avenida da Liberdade, na Rua Rosa Aradujo.
No Brasil, marca presenga na cidade de Sao
Paulo com o boutique hotel cinco estrelas
L'Hotel Porto Bay Séo Paulo, localizado na
Alameda Campinas, junto a Avenida Paulis-
ta. O hotel Porto Bay Rio Internacional fica
localizado no Rio de Janeiro, em plena praia
de Copacabana. Na pitoresca estancia bal-
near de Buzios, esta ainda localizado Porto
Bay Buzios, um boutique hotel de charme.

RECONHECIDOS PELA QUALIDADE

Para a empresa é ponto de honra a exce-
Iéncia na qualidade de produtos e servicos,
assente na forma como atua junto do clien-
te, 0 que resulta na fidelizag&o significativa
de muitos clientes e ainda o reconhecimento
por meio de muitos prémios recebidos
pelos operadores turisticos bem como pelo
TripAdvisor e o Guia Michelin. A filosofia
corporativa do grupo baseia-se em trés
pilares fundamentais: Produto, Promog¢ao

e Pessoas. Valorizar e fomentar cada um
destes como um todo, é o ponto de partida
e o objetivo primordial.
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CRONOLOGIA HISTORICA

DAS UNIDADES HOTELEIRAS

O Suite Hotel Eden Mar é o primeiro hotel do
grupo inaugurado em 1988 no Funchal sob
um conceito inovador de quartos espaco-
Sos e suites equipadas com kitchenette.
Este hotel tem 146 quartos divididos por
estudios, estudios superiores, junior suites e
suites e foi totalmente renovado em 2009.
Situado no alto de um promontério, o The
Cliff Bay € o primeiro hotel 5 estrelas do gru-
po, inaugurado em 1994. Tem como ex-libris
uma vista soberba sobre a baia do Funchal,
acesso direto ao mar e 202 quartos onde
imperam conforto, elegancia e requinte. O

Il Gallo D’Oro é o seu restaurante gourmet,
premiado com uma estrela Michelin, a Unica
atribuida até a data na ilha da Madeira.

Em 2000, surge o Hotel Porto Santa Maria,
localizado em pleno centro historico da ci-
dade e em frente para o porto de recreio do
Funchal. Um conceito de resort de cidade,
com 146 quartos, restaurante, bares com
esplanada, acesso direto a promenade, pis-
cinas exterior e interior, tudo isto no coragao
do Funchal.

Localizado junto ao passeio maritimo do
Lido, na zona turistica do Funchal, adjacente
ao primeiro hotel do grupo nasce, em 2003,
o Vila Porto Mare, um resort composto por
3 unidades hoteleiras distintas (Eden Mar,
Porto Mare e The Residence), mas que
partilham 4 restaurantes, 5 piscinas, Spa,
campos desportivos, envolvidos em 13

mil metros quadrados de jardins tropicais
classificados.

O primeiro passo para a internacionalizagdo
surge em 2007 com a aquisi¢ao do agora
designado Hotel Porto Bay Rio Internacio-
nal. Com 117 quartos, a sua localizagao pri-
vilegiada sobre a praia de Copacabana, que
confere a este hotel um misto de frenesim
citadino e beleza natural do extenso areal
que se estende mesmo em frente ao hotel.
Também em 2007 e ainda em terras brasilei-
ras, o grupo Porto Bay adquire o Porto Bay
Buzios, um boutique hotel com 21 suites
envolvidas num intenso ambiente tropical,
localizada no coragao da pitoresca cidade
de Buzios.

A entrada do grupo no continente portugués
fez-se um ano depois, em 2008, no Algarve.

= Empresa com Historia

Nasce assim Porto Bay Falésia, um hotel 4
estrelas, com 310 quartos, sobre falésias
avermelhadas e com acesso direto a praia
da Falésia. Fica situado em Olhos de Agua,
em Albufeira.

Em 2009 a Porto Bay adquire um boutique
hotel de charme em Sao Paulo, a capital
financeira da América Latina. O charmoso
cinco estrelas L’'Hotel Porto Bay Séo Paulo,
com 83 quartos, fica localizado na Alameda
Campinas, a 50 metros da famosa Avenida
Paulista.

Voltando as origens, o grupo adquiriu, em
2012, um novo hotel na ilha da Madeira, a
Estalagem Serra Golf, que se passa a desig-
nar de Porto Bay Serra Golf. O hotel quatro
estrelas conta com 21 quartos situa-se no
Santo da Serra junto ao campo de golfe. Foi
remodelado entre fevereiro e marco de 2012.
A casa principal é datada de 1920 e esta
classificada como Patriménio Regional.

Em 2015, o grupo abre o seu primeiro hotel
em Lisboa, o Porto Bay Liberdade. O hotel
cinco estrelas tem 98 quartos e situa-se no
coracao da capital, junto a famosa Avenida
da Liberdade, na Rua Rosa Araujo.




BERNARDO TRINDADE, ADMINISTRADOR DO GRUPO PORTO BAY

“Somos conhecidos cemo
um grupo muito conserva

nos seus projetos de expansao”

ernardo Trindade ja foi secretario
Bde Estado do Turismo no Governo

PS de José Socrates e atualmente
assume as funcdes de administrador do
grupo hoteleiro Porto Bay. A viajar esteve a
conversa com o gestor e ficou a conhecer a
sua posicao em relagédo a alguns dos temas
da atualidade no setor do Turismo, assim
como os resultados e projetos do grupo a
que esté ligado.

Viajar - Qual o balanco que faz do seu
mandato enquanto secretario de Estado
do Turismo? Do que mais se orgulha?
Bernardo Trindade - Vivemos hoje um
tempo novo, importa mais falar de futuro,
e do que ha a fazer. De qualquer

forma nao fugindo a pergunta,
diria que recordando esse
tempo, do trabalho feito em
grande articulagao com o
setor, em resultado das
preocupagdes que nos

foram sendo chegadas por
parte das associagdes do
setor. Tomo como exemplo

a lei dos empreendimentos
turisticos, onde fizemos uma
alteragdo completa ao nivel da pro-

pria abordagem, muito assente no servigo e

na diferenciagao, ajudando a melhorar aqui-

%0 ano de 2015
correu muito hem

[para o Grupo PortoBay] e,

pela primeira vez, conseguimos
ultrapassar os 70 milhoes de

euros de faturacao, na realida-

de conjunta entre Portugal

e 0 Brasil”.

lo que é a intervengéo do Estado, em fungéo
daquilo que séo os objetivos do Pais.
Por outro lado, as questdes ligadas ao finan-
ciamento do setor também sempre preocu-
param bastante. Sei bem que o setor ainda
tem hoje grandes dificuldades a esse nivel
e o facto de podermos ter linhas de crédito
especificas para o setor, os instrumentos de
politica publica como a Turismo Capital e a
Turismo de Fundos, a funcionarem em prol
do setor pareceu-me essencial.
A formacao é outra das questdes incon-
tornaveis. O fato de termos feito a revisdo
dos curriculos, de termos integrado uma
formagéao em contexto real de trabalho, aju-
dou a que hoje a taxa de empregabilidade
dos alunos das Escolas de Hotelaria e
Turismo seja superior a 80%. Isto
nao tem paralelo no quadro da
economia portuguesa e fez
com que os nossos forman-
dos tenham hoje uma for-
macao diferente, para além
da tedrica tém também
uma vertente pratica com-
pativel com aquelas que séo
as exigéncias de um mercado
de trabalho muito ativo.

Cresceu e viveu sempre no meio do
Turismo. Considera que essa “educacao

turistica” foi importante para, mais tarde,
ter assumido a pasta da Secretaria de
Estado do Turismo?

Julgo que ajudou. Uma coisa que os cole-
gas hoteleiros comentam quando simpati-
camente avaliam essa minha condi¢ao de
servidor publico, reconhecem que o facto
de ter nascido no setor possa ter ajudado

a resolver um conjunto de reivindicagdes e
preocupagdes. Hoje em dia, ja do lado de
cé&, enquanto empresario e dirigente asso-
ciativo, na qualidade de vice-presidente da
Associacao Hoteleira de Portugal, continuo
a perseguir as decisdes ndo marginais, resi-
duais ou individualizadas, mas lutar por um
quadro geral para o setor em funcao de uma
vivéncia e de uma avaliagéo.

“TEM TUDO PARA SER UMA OTIMA
GOVERNANTE”

Vé Ana Mendes Godinho, a nova secreta-
ria de Estado do Turismo como uma sua
discipula, dado ter assumido as funcbes
de chefe de gabinete da Secretaria de
Estado do Turismo enquanto foi detentor
da pasta?

A Dra. Ana Mendes Godinho, pelas suas
caracteristicas pessoais, tem tudo para ser
uma 6tima governante. Alia o fato de ter
uma vasta experiéncia publica a variadissi-

&l
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mos niveis. Esteve no gabinete e no Turismo
de Portugal, na Turismo Capital, além de

ser inspetora da Autoridade das Condicbes
de Trabalho. E uma pessoa com enorme
sensibilidade social e penso que o Pais saira
fortalecido com esta aposta.

A secretaria de Estado ja defendeu pu-
blicamente que é importante “retomar o
PENT”. Concorda?

Acho bem. A circunstancia de ter existido
um Plano Estratégico Nacional de Turismo,
que envolveu e “bebeu” de muitissimos
contributos um pouco por todo o Pais,
definindo metas, produtos de aposta e
parcerias com um conjunto de areas gover-
nativas, associativas e privadas, ndo deve
ser destruido, muito pelo contrario, deve ser
complementado. A sua disponibilidade para
prosseguir com este trabalho é, sem duvida,
muito positivo.

Como vé o caso TAP? Acha que a rever-
sao da privatizacao ainda é possivel? E se
tal vier a acontecer o que pensa que se
podera vir a suceder com a transportado-
ra aérea nacional?

Independente de pensarmos que solugao

e distribuicdo de capital a TAP deve vir a

ter, primeiro que tudo, considero funda-
mental assumir a importancia estratégica
que a nossa companhia tem nos objetivos
do turismo nacional. Estas duas agdes sdo
claramente complementares.

A TAP precisa de ser capitalizada e de
estabilizar um conjunto de intervengdes

e investimentos que fez ao longo da sua
histéria e que ndo correram bem, quer seja
com a privatizagdo ou ndo. Além disso, a
TAP necessita que o preco do petroleo dé
também o seu contributo, uma vez que

este é o maior consumidor de recursos da
prépria empresa e até neste ponto de vista
estou otimista.

Com o processo de capitalizacao concre-
tizado, a estabilizagdo destas vertentes
referidas e uma boa gestao, penso que a
TAP tem futuro no seu papel de servir o Pais
e o Turismo em Portugal. Alias as palavras
de David Neelman foram importantes: mais
importante que a distribuicdo do capital,
interessa a gestao...

DIFERENTES PRIORIDADES

Enquanto hoteleiro como vé a Regula-
mento Juridico do Alojamento Local?

O anterior governo e, em particular, o ante-
rior secretario de Estado, assumiu a questao
do alojamento local como prioritaria. E uma
aposta como outra qualquer. Enquanto
membro do governo anterior assumi que

a revisao do processo legislativo, quer

dos empreendimentos turisticos, quer da
animagao turistica, quer as agéncias de
viagens, quer da restauracao e bebidas, era
um elemento central no sentido de tornar as
diversas regulamentagdes mais conformes e
preparadas para os desafios do futuro.

O anterior governo decidiu apostar no
alojamento local e assumi-lo como aloja-
mento turistico. Se assim €, considero que
em termos de requisitos e exigéncias tém
que estar mais préoximo daquilo que é hoje o
licenciamento de uma unidade hoteleira ou
de um qualquer empreendimento turistico.
Infelizmente ndo é isso que verificamos.
Essas unidades através de simples registo
num balcdo do empreendedor e de um
termo de responsabilidade, contra regras de
seguranga e higiene, podem abrir portas e
afirmarem-se como alojamento. Temos que
fazer uma avaliagao profunda, um deba-

te nacional procurando perceber se ndo
estamos aqui a criar um enorme fosso com
os outros empreendimentos turisticos em
termos de concorréncia de requisitos e de
exercicio de atividade.

A disponibilidade da atual SET de identificar
constrangimentos desnecessarios a ativi-
dade turistica vem no sentido correto. No
sentido de aproximar o exercicio de todas
estas atividades.

Vé o Alojamento Local como uma ameaca

a hotelaria de Lisboa e Porto, assim
como do Algarve em geral?
Existem unidades de alojamento
local de grande qualidade que
trazem novas dindmicas e passos
de modernidade que em muito
enriquecem a oferta hoteleira,
desde a reabilitacédo urbana
até ao surgimento de novos
conceitos, mas ha outros
casos que nao. E isso que
é preciso avaliar.

Entrou em vigor, em
Lisboa, no inicio
deste ano uma taxa
turistica, no valor
de um euro, sobre
as dormidas em
hotelaria. Concorda
com a mesma?

Nao sou favoravel a mais
taxas, contudo se me
disserem que o desafio
que Lisboa tem pela frente
exige uma capacidade de
carga diferente e tem que
ser encontrada uma forma
de financiar as atividades

= Entrevista

“Uma coisa que os colegas
hoteleiros comentam quando
simpaticamente avaliam
essa minha condicao

de servidor pihlico,
reconhecem que o facto de
ter nascicdo no setor possa
ter ajudado a resolver um
conjunto de reivindicacoes e
preocupacoes”.
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que garantam a qualidade e promogao
da cidade, entdo terei de aceitar essas
taxas, porque sei que o produto desta
receita sera pago pelos turistas vindo,
de alguma forma, melhorar a qualidade
da cidade, através de decisdes de um
comité de investimento que integra a
iniciativa privada.

SIM AS ESTRELAS NA HOTELARIA

E a favor da aboli¢do da obrigagdo de
estrelas na hotelaria portuguesa?

Tive a oportunidade de explicar ao an-
terior secretario de Estado do Turismo
que num quadro de normalizagédo e
referéncias, as estrelas sdo sobretudo
uma informagéo que estou a dar ao
consumidor, além de uma garantia de
qualidade de servigo dada a quem opta
por Portugal para passar as suas férias.

A certeza que tenho é que hoje, ao
contrario de muitas outras realidades,
Portugal tem um produto de grande
qualidade para cada uma das tipolo-
gias. Por isso nédo tenho que destruir esse
principio € nem sequer coloca-lo como fa-
cultativo. O caminho da hotelaria portuguesa
foi feito com enorme esforco por diversos
investidores e ndo tenho que ter a ambigéo
de destruir esse principio, tendo em conta

a elevada qualidade do que hoje a hotelaria
portuguesa oferece.

Tendo em conta que o salario minimo foi
elevado para os 530 euros pelo atual Go-
verno. Os hoteleiros vao viver dias dificeis
para conseguir pagar este aumento de
ordenados?

N&o tenho nada contra o aumento salarial,
mas este deve sempre acompanhado de
outras condi¢des para que as unidades
hoteleiras possam ser mais produtivas,
ajustando a realidade em funcao da procura.
Por exemplo, no Algarve tenho uma enorme
sazonalidade durante a época baixa e a
minha estrutura de pessoal ndo pode ser
exatamente a mesma. Tenho que prever o
banco de horas, tenho que flexibilizar, dar
polivaléncia, ai, alidas como ja fazemos, pa-
gamos bastante acima desses valores.

70 MILHOES DE FATURACAO
PARA A PORTO BAY

Passando agora para o grupo Porto Bay,
como correu o ano de 2015?

O ano de 2015 correu muito bem e, pela
primeira vez, conseguimos ultrapassar os 70
milhdes de euros de faturacdo, na realidade
conjunta entre Portugal e o Brasil.

A operagado na madeira foi magnifica, com

“Somos conhecidos como

sendo um grupo muito
conservador nos seus
projetos de expansao. Temos
como opcao de gestao
crescer em hases muitissimo
solidas”.

taxas médias de ocupacgao superiores a
93% durante todo o ano, o que é absoluta-
mente notavel. Também no Algarve conse-
guimos manter esta taxa de 92% nos meses
ndo sazonais, ou seja de maio a outubro,
embora os meses de marco, abril e outubro
tenham apresentado igualmente comporta-
mentos muito positivos, o que € significativo
para reduzirmos ao minimo a sazonalidade,
embora vai sempre existir.

Tivemos ainda a abertura do Porto Bay
Liberdade, a nossa primeira unidade em
Lisboa, que de margo a dezembro registou
taxas de ocupagéao superiores a 75%, o que
é muito interessante para um primeiro ano

e para uma nova experiéncia na cidade de
Lisboa.

Apesar da crise financeira que o Brasil esta
a atravessar, posso dizer que até mesmo
nas duas unidades que temos nesse pais,
no Rio de Janeiro (Copacabana) e Sdo Paulo
(Avenida Paulista), o comportamento geral
foi positivo. Ligeiramente abaixo do ano
excecional de copa de 2014, e aproveitan-
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do a depreciagao do real que trouxe mais
americanos e europeus.

Qual foi a evolugao nas receitas

de 2014 para 2015?

Embora ainda n&o tenhamos o ano com-
pletamente fechado e termos mais uma
unidade agregada a nossa oferta, tivemos
um crescimento superior a 10%. Posso
dizer que superou até um pouco a nossa
expetativa porque no inicio ndo poderiamos
adivinhar o bom ano que viveriamos na Ma-
deira, no Algarve e em Lisboa, além do bom
comportamento brasileiro.

Para 2016 tencionamos prosseguir com este
caminho.

EXPANSAO SOBRE BASES SOLIDAS

Ja esta em vista a expansao a novas
unidades?

Somos conhecidos como sendo um grupo
muito conservador nos seus projetos de
expansao. Temos como opgao de gestao
crescer em bases muitissimo sélidas. Nao
querendo entrar em comparagao com outros
grupos hoteleiros portugueses, o Grupo
Porto Bay tem um ré&cio inferior a 1.5 entre
divida e EBITDA, o que é muito significativo
e revela bem a forma muito criteriosa com
que olhamos para os projetos.

Para o ano de 2016 temos como objetivo
concluir, abrir e entrar em exploragéo com

o Porto Bay Marqués, além de iniciarmos a
construcdo das 28 suites junto ao Hotel Cliff
Bay, no Funchal, que indiscutivelmente com-
plementardo a nossa oferta naquela cidade.

E a longo prazo, ha outros destinos

para os quais tencionam expandir-se,
para além do Brasil, onde ja tém duas
unidades?

A nossa perspetiva em termos de presenca
passa pela possibilidade de olharmos para
cidades europeias com potencial interesse
e boas localizagdes, onde possamos passar
um pouco a nossa imagem. Nao ha nada
de concreto, embora estejamos sempre em
interagdo com o mercado.

O que queremos deixar em termos de ges-
tdo € um bom compromisso de geragoes,
sempre com um enorme respeito por aque-
les que iniciaram este projeto, ja la vao mais
de 35 anos. Estou a falar, é claro, de Anténio
Trindade, David Caldeira, Michael Blandy e
Henrique Jaime Welsh, que s&o os funda-
dores do Grupo Porto Bay. Pretendemos
transmitir as novas geragdes que devem
seguir um caminho que néo ponha em
causa a viabilidade dos projetos, mas que
os complementem, valorizem e enriquegam,
sempre com passos muito bem medidos.
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VISITE PONTE DE LIMA DURANTE A EPOCA DO FOLIA
Axis Ponte de Lima, onde a serenidade e o conforto perduram,
relne todas as condigdes para celebrar o Carnaval em 2016
através de dois programas especiais: uma noite de alojamento em
quarto duplo, com pequeno-almoco buffet, ou duas noites em quarto
duplo, também com pequeno-almogo buffet incluido.
E para complementar a estadia, o Restaurante do Hotel organizara
um jantar especial de Carnaval com Buffet de Frios: saladas simples,
compostas e tropicais, tdbua de enchidos e queijos; Buffet de
Quentes: couve mineira, banana, arroz, feijao preto, farofa, picanha,
costelinha, salsicha toscana, maminha e coxinha de frango; Buffet de
Doces e Frutas; Bebidas e Caipirinhas, Café ou Cha.
Desta forma, o Axis Ponte de Lima propde que os seus clientes cele-
brem a alegria e participem ainda no Baile de Carnaval com DJ apés
o jantar e desfrutem de uma estadia memoravel e plena de conforto.
O preco do pacote por noite surge a partir de 60 euros por pessoa.

SESIMBRA HOTEL & SPA VIVE EUFORIA DO CARNAVAL
Carnaval de Sesimbra é um dos mais reconhecidos do pais. To-
dos os anos centenas de portugueses rumam a estas paragens

para experienciar a animagao que se vive nas ruas da vila e ndo so.

No Sesimbra Hotel & Spa ja se prepara um programa especial para

os folides que escolhem este destino para celebrar a preceito.

O programa, de uma a trés noites, esta disponivel a partir de 90 eu-

ros por pessoa e inclui estadia em quarto com vista para o mar, jantar

buffet com bebidas incluidas e baile de carnaval nas noites de 6 e/ou

8 de fevereiro.

O pacote, vélido para reservas de 5 a 9 de fevereiro, contempla ainda

pequeno-almoco buffet e livre utilizagdo do ginasio e dos servigos de

spa da unidade.
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0 MELHOR DA TERRA DO PAI NATAL
DURANTE AS FESTAS DE FEVEREIRO
Nordictur propde um Carnaval diferente entre Helsinquia e Rova-
niemi, mais conhecida como a aldeia onde o Pai Natal vive todo
0 ano.
O programa de cinco dias inclui voos, transferes, alojamento, safari
pela Aldeia do Pai Natal, safari em trend puxado por cées da raca
Husky, visita ao aldeamento Articsnowhotel — com os seus igloos de
vidro e gelo - e jantar no restaurante de gelo.
O prego surge a partir de 1.560 euros por adulto em quarto duplo e
935 euros por crianga, até 12 anos de idade, em cama extra.

FIGUEIRINHA ECOTURISMO
OFERECE PROGRAMA A ROBIN DOS BOSQUES
Figueirinha Ecoturismo, turismo em espaco rural, promove um
programa especialmente dedicado ao fim-de-semana do Carna-
val, de 5 a 9 de fevereiro, pelo valor de 200 euros, em quarto duplo,
para as quatro noites, com pequeno-almogo incluido.
No fim-de-semana do Carnaval, vista a pele do verdadeiro Robin dos
Bosques e disfrute do melhor que a natureza do Alentejo tem para
Ihe oferecer: passeios pedestres, a cavalo ou de BTT pelo montado;
observagdo de aves e de estrelas; identificacao de plantas e cogu-
melos; visitas a produtores locais e criadores de ovelhas, cabras e
bovinos.
Naturalmente, a gastronomia sera um dos pratos fortes deste fim-
de-semana, com destaque para o leitdo assado em forno de lenha, a
famosissima sopa da pedra e os inesqueciveis doces conventuais do
Alentejo. Bons vinhos e licores caseiros completam a refeigao (jantar)
por um preco de €20 por pessoa (tudo incluido).
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DEIXE-SE CONTAGIAR PELA MAGIA DO CARNAVAL VILA GALE
Vila Galé prepara mais uma data festiva nas suas unidades, o
Carnaval. Quer seja no Algarve, no Alentejo, em Lisboa, no Porto

ou na Madeira, o Grupo sugere um programa para os apaixonados

pelo entrudo.

O programa prevé uma noite de alojamento e um jantar tematico, se-

guido de uma grande festa na noite de 8 de fevereiro com concurso

de mascaras incluido. Este programa de Carnaval esta disponivel a

partir de 54 euros por pessoa e as criancas até 12 anos sao convida-

das dos hotéis e ndo pagam.

Escolha a melhor regido para brincar ao Carnaval e deixe-se conta-

giar pela magia do Carnaval Vila Galé.

CASINO DE ESPINHO E HOTEL SOLVERDE

FESTEJAM 0 CARNAVAL EM GRANDE

N o dia 6 de Fevereiro, o Casino Espinho celebra o carnaval com
um espetaculo de Anténio Zambujo, o artista portugués conhe-

cido pelo sucesso da cangao “O Pica do Sete”.

Nesta noite, Antdnio Zambujo sobe ao palco para parar o tempo com

a sua voz e guitarra, acompanhado de banda.

Para que o evento seja ainda mais marcante, o Hotel Solverde Spa

& Wellness Center preparou um pacote especial para oferecer aos

portadores do bilhete para o espetaculo do Anténio Zambujo.

A oferta inclui alojamento em quarto single ou duplo, com welcome

drink, pequeno-almogo buffet no restaurante Jardim, acesso gratis

ao Wellness Center (piscina interior e exterior aquecida, ginasio,

laconium, cabine de gelo, banho e vapor de sais e duche sensagdes)

e estadia gratuita para crianca até aos 12 anos.

O jantar concerto no Casino de Espinho fica a 50 euros por pessoa.

Ja o alojamento no Hotel Solverde fica a 90 euros o quarto single,

100 euros o quarto duplo standard e o suplemento para quarto supe-

rior vista mar é de 15 euros.

SOLTROPICO COM V0O EXTRA PARA A OPERAGAO
CARNAVAL NA ILHA DA BOAVISTA
Soltrépico apresenta um voo extra para a llha da Boavista duran-
te 0 més de fevereiro, com partida ao sabado, no dia 6. O pacote
inclui passagem aérea em voo Everjets e estadia de sete noites no
hotel em regime pequeno-almoco, com prego desde 835 euros por
pessoa e ainda um desconto de 50 euros por acompanhante.
Para além deste voo, também pode optar pela operagéo regular para
a llha da Boavista com partidas aos sabados de 13 fevereiro a 12 de
marco. Este pacote inclui passagem aérea em voo TAP e estadia de
sete noites no hotel em regime pequeno-almoco, com preco desde
624 euros por pessoa e um igual desconto de 50 euros por acompa-
nhante.

“Devido a uma procura acentuada deste destino nesta época,
decidimos colocar este voo extra para dar resposta as solicitagoes
do mercado,” afirma Nuno Anjos, diretor comercial da Soltrépico. “E
com bastante agrado que observamos esta procura por Cabo Verde,
que é um dos principais destinos da nossa programacao e que senti-
mos a sua aceitacdo no mercado”, concluiu.

SPORSKI PROPOE CARNAVAL NOS ALPES FRANCESES
Sporski langou uma promocao de Carnaval para Brides-Les-
Bains, nos Alpes Franceses.
A partir de 760 euros por pessoa, em regime de meia penséo, os foli-
des, amantes dos desportos de inverno, poderdo desfrutar do aces-
so ao coragédo do maior dominio esquiavel do mundo, os 3 Vallées,
através de uma viagem de 25 minutos pelos teleférico L'Olympe.
Esta vila pitoresca, reconhecida pelas suas fontes termais, pertenceu
aos locais-sede dos Jogos Olimpicos de Inverno de 1992.
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ANA e VINCI investem quase 72 milhoes

nos aeroportos portugueses em 2016

ANA - Aeroportos de Portugal e
Aa VINCI Airports vao investir 71,8

milhdes de euros nos aeroportos
portugueses, divulgou hoje o presidente da
empresa portuguesa de gestao aeroportuaria,
Jorge Ponce de Ledo, num encontro com a
imprensa no Aeroporto de Lisboa.
O maior montante, no valor de 33,5 milhdes
de euros, serd aplicado, como ndo poderia
deixar de ser, no Aeroporto de Lisboa e au-
gura no Terminal 1 a reformulacdo das areas
de controlo, uma melhor capacidade nas
zonas de check-in e despacho de bagagem,
assim como uma remodelagéo na area de
controlo de seguranga.
Ja no Terminal 2, devido ao elevado aumento
das operacdes das companhias de low-
cost, serdo investidos 2,6 milhdes de euros,
sobretudo na melhora de capacidade de
controlo de seguranga dos passageiros e
alargamento da zona de embarque e area de
check-in, com termino previsto para antes
da época alta de Verdo. Tal como afirmou o
responsavel, “o investimento neste Terminal
2 n&o estava inicialmente previsto, mas num
periodo rapido de tempo foram encontradas
solucdes criativas para resolver o estrangula-
mento” deste terminal.
Numa remodelacao quase total do terminal
de passageiros, 25 milhdes de euros é quan-
to sera investido no Aeroporto de Faro, o
segundo maior montante, logo apés Lisboa,
embora ao que pareca este valor esta 10 mi-
Ihdes abaixo do orcamentado, que ultrapassa
0s 35 milhées de euros.
J& os aeroportos dos Agores, no seu todo,
irdo receber 5,9 milhées, o do Funchal abar-
cara quatro milhdes e o do Porto apenas 3,9
milhdes de euros.

0 MELHOR ANO DE SEMPRE

Os aeroportos portugueses registaram ainda
0 maior crescimento de sempre em 2015,
com um total de 38,9 milhdes de passa-
geiros, a fixar um novo méaximo, a taxa de
crescimento face a 2014 é de 11%.

A maior subida em termos percentuais foi
registada nos aeroportos dos Agores, onde
o crescimento foi de 25,7%, chegando a 1,6
milhdes de passageiros. Segundo Ponce

de Leé&o estes dados deveram-se sobretu-
do a “liberalizacdo das ligagdes aéreas” no
arquipélago.

O Aeroporto de Lisboa conseguiu ultrapassar
a barreira dos 20 milhées de passageiros.
Uma subida de 10,7% face ao ano anterior.
Nos ultimos trés anos o aeroporto da capital

cresceu 4,8 milhdes de passageiros, quando
nos oito anos anteriores o incremento tinha
sido de 4,6 milhdes.

O Aeroporto do Porto atingiu 8,1 milhées de
passageiros, uma subida de 16,7%, ou seja
1,2 milhdes de passageiros a mais que em
2014, ao passo que em Faro o crescimento
foi de 6,4%, para os 6,4 milhdes de passa-
geiros me, por Ultimo, na Madeira atingiu-se
os 2,7 milhées de passageiros, mais 6,3%
que no ano passado.

PEDRO MARQUES GARANTE QUE ESTA
A ESTUDAR A SOLUGAO MONTIJO

0 ministro do Planeamento e das Infraestruturas,
Pedro Marques, garante que o dossier sobre 0
novo aeroporto complementar do Montijo esta
em cima da sua mesa. O governante, em de-
claragées aos jornalistas, aps a apresentacao
dos resultados da ANA Aeroportos, afirmou que,
agora que o Aeroporto da Portela ultrapassou
o0s 20 milhoes de passageiros no ano passado,
0 Governo esta perante um conjunto de desafios
e em contagem decrescente para encontrar uma
solugao a Portela. “Este patamar coloca-nos um
conjunto de desafios do ponto de vista da nossa
capacidade de manter as infragstruturas compe-
titivas e de qualidade para suportar esse cresci-
mento”, evidenciou, mas deixou presente que 0
limite do atual aeroporto ainda nao foi atingido,
justificando a sua opiniao com o fato da ANA
Aeroportos estar a investir quase 31 milhdes de
euros naquela estrutura aeroportudria durante o
decorrer de 2016 para que se ja possivel receber
mais passageiros e em melhores condicoes.

A ANA Aeroportos ja tornou pablico que o limite
do Aeroporto do Lishoa sera atingido quando este
movimentar 22 milhdes de passageiros, 0 que se
prevé atingir ainda este ano. “Reconhecemos que o
crescimento tem sido superior as previsoes e, mais
cedo ou mais tarde temos que fazer este trabalho
no sentido de apontar a solugdo correta”, referiu.

Escusando-se a dizer se 0 Governo tem ou nao
verbas para suportar a construcao de outro aero-
porto, Pedro Marques disse que 0 objetivo agora
sera “aprofundar os estudos” e analisar todo o tipo
de infraestruturas necessarias a colocagao do ae-
roporto no Montijo, como serd o caso dos aces-
S0S a0 mesmo a partir da Ponte vasco da Gama.

GRUPO LUFTHANSA TRANSPORTA 107,7 MILHOES DE PASSAGEIROS
T —

As companhias aéreas do Grupo Lufthan-
sa transportaram 107,7 milhdes de passagei-
ros em 2015, atingindo um novo recorde ao
transportar 1,6 por cento mais passageiros
do que no ano passado. No mesmo periodo
realizou mais de um milhdo de voos, tendo
registado a taxa de ocupagao mais alta da
sua histéria: 80,4 por cento, 0 que corres-
ponde a um aumento na utilizagcdo da capa-
cidade de 0,3 por cento em relagéo a 2014.

No ano passado, 17 novos avides entra-
ram ao servigo do grupo e as frotas das
companhias aéreas do grupo vao ser au-
mentadas em 251 avides a jato nos proxi-
mos dez anos. Além disso, o conforto das
viagens foi melhorado significativamente
gragas a remodelacao das cabinas em
todas as classes, melhorias no servico

de bordo e a disponibilidade de FlyNet, a
ligacéo de internet de banda larga.
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TAP LANGA PROMOGAO
PARA 0 BRASIL

DESDE 507 EUROS
PARA IDA E VOLTA

A TAP lancou uma promocao
especial dos seus voos para o
Brasil com pregos desde 507 eu-
ros a partida de Lisboa e Porto e
com todas as taxas incluidas.
Sé&o Paulo, Rio de Janeiro, Porto
alegre, Belo Horizonte, Salvador,
Recife, Fortaleza, Natal e Belém
sdo destinos com muito por
descobrir.

Esta promogé&o é valida para via-
gens a realizar de 15 de fevereiro
a 30 de junho, exceto periodo

de partida entre 18 marco e 27
margo e regresso entre 25 margo
e 03 de abil.

O prego indicado aplica-se a
viagens de ida e volta, sujeito a
condicdes especiais, com lugares
limitados e ¢ valido nos voos di-
retos a partida de Lisboa e Porto,
operados pela TAP, para compras
com cartdo de débito (adicional
para compras com cartdo de cré-
dito) e reservas em www.flytap.
com até 07 de fevereiro de 2016.
Inclui o transporte gratis de dois
volumes de bagagem de porao
até 32kg.

Esta campanha decorrerd em
simultaneo em varios paises na
Europa (Portugal, Reino unido,
Alemanha, Suica e Escandinavia).

BRASIL

~€507-~
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easyJet transporta mais 6,9%
de passageiros em 2015

EASYJET transportou
em 2015 mais de 69,8
ilhGes de passageiros,

num aumento de 6,9% em
relagdo a 2014. Em relacdo a
taxa de ocupacao o aumento
foi de 0,8 pontos percetuais,
atingindo os 91,6%.

Os passageiros transportados
pela easyJet em Dezembro au-
mentou 4,6%, para 4,8 milhoes,
apesar da previsao de redugéo de reservas nas
semanas apos os ataques terroristas em Paris.

A easydet é a segunda maior companhia aérea
em Franca e cerca de 23% da capacidade da
companhia aérea no més de dezembro deveu-se
a rotas que passam por Franca e como con-

sequéncia a taxa de ocupagao caiu 1,8 pontos
percentuais para 86,%, quando comparando com
0 mesmo més do ano anterior.

A taxa de ocupacao estd agora a recuperar para
niveis normais, ndo antecipando nenhuma altera-
¢éo das expectativas no mercado no final do ano.

Airbus supera objetivos
com niimero recorde de entregas

AIRBUS SUPEROU OS OBJETIVOS
APARA 2015, alcangando um novo recorde

com a entrega de 635 avides a 85 clientes,
dos quais 10 s&do novos. Estas entregas incluem
491 avides da familia A320, 103 A330, 27 A380 e
14 A350 XWB. Estes resultados significam que as
entregas de avides Airbus em 2015 aumentaram
pelo 13° ano consecutivo, superando o anterior
recorde de 629 avides em 2014.

A Airbus registou ainda 1036 encomendas de 53
clientes (8 dos quais novos clientes), incluindo
897 avides de corredor Unico e 139 widebodies.
No final de 2015, as encomendas ascenderam

a um novo recorde na industria de 6.787 avides
avaliados em 996.300 mil milhdes de ddlares a
preco de catalogo.

Segundo Fabrice Brégier, presidente e CEO da
Airbus, “estes resultados comerciais e industriais
sdo uma demonstragdo inequivoca de que a pro-
cura a nivel global dos nossos avides se manteve
sélida”. Acrescenta ainda que “em 2015, a Airbus
definiu bases soélidas para o futuro, aumentado a
capacidade e variedade de avides que podemos

oferecer aos nossos clientes”.

Em geral, 2015 foi um ano de grandes concretiza-
¢Oes para a Airbus. Por exemplo, apenas 5 anos
apds o seu langamento, o A320neo foi certificado
pelas autoridades aeronauticas de ambos os
lados do Atlantico. Além disso, foi feita a entrega
de 14 avides A350, mantendo a promessa feita as
companhias aéreas, que beneficiam ja do avido de
passageiros mais eficiente e avancado do mundo.
Foram ainda feitos progressos significativos na
nova versao do A350, o modelo A350-1000, cujas
componentes e estruturas principais comegam

a ganhar forma nos varios centros de producao.
Também foi iniciado o fabrico de elementos para o
primeiro A330neo, com a produgéo dos primeiros
componentes do motor da asa central. Existiram
também boas noticias relativamente ao iconico
A380, que 10 anos depois do 1° voo alcanga um
equilibrio de rentabilidade.

Outro momento marcante de 2015 foi a abertura
oficial da primeira fabrica Airbus nos Estados Uni-
dos da América (Mobile, Alabama). Até 2018, esta
unidade ira produzir 40 a 50 aparelhos da familia
A320 por ano. Do outro lado do Globo, na China,
as encomendas suplementares de A330 vieram
reforgar o projeto do novo centro de montagem e
de entrega de A330 em Tianjin, e ajudar a tornar
mais fluida a transicdo para o A330neo. Para
além disto, a Airbus langou em 2015 desenvol-
vimentos em trés modelos: a versao long range
(longo-alcance) do A321neo que estara preparada
para voos transatlanticos; a verséo regional do
A330, otimizada para poder transportar até 400
passageiros em voos até 3000 milhas; a versao
Ultra-Long-Range do A350-900, capaz de voar
até 19 horas seguidas.
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Portugalia desaparece e da lugar a TAP Express

IAP EXPRESS ¢ a nova marca do Grupo
I TAP, que vem substituir a regional PGA -

Portugalia, a partir de 27 de marco.
Fernando Pinto, presidente executivo da TAP,
avancou, em conferéncia de imprensa, que
junto com a nova marca surge a renovagao
total da frota da antiga PGA, com mais uma
aeronave do que atualmente. A TAP Express
passara a contar com oito aeronaves ATR72,
com capacidade para 70 passageiros — que
irdo substituir os atuais E145, j4 com 18 anos
de operacao — e ainda nove avides Embraer
190, para 110 passageiros — que vém tomar
o lugar dos ja “experientes” Fokker 100, em
operacao ha mais de 25 anos. Serdo ao todo
17 aeronaves a chegarem até julho deste ano,
embora metade dos ART tenham ja dois anos
de operacao ao servigo da brasileira Azul.
Um investimento na ordem dos 400 milhdes
de euros, em sistema de leasing, que vem,
segundo Fernando Pinto, permitir que a em-
presa seja “muito mais agressiva e competiti-
va no mercado”, além de torna-la eficiente. A
substituicdo dos E145 pelos ATR72 permiti-
rdo tornar as operacoes 67 % mais eficientes
do que o sdo atualmente, ao passo que os
Embraer 190 o serdo em 17% mais do que
os Fokker 100. “Estamos a ganhar 40% de
eficiéncia com esta nova frota. E um enorme
salto”, enalteceu o gestor.
A agora TAP Express passa a ter a frota re-
gional mais moderna e eficiente da Europa, o
oposto do que vinha a acontecer com a PGA
e que para responsavel por “grande parte
dos atrasos nos voos nos ultimos anos”.
“O passageiro que vem de fora, em voos de
ligacéo, e de repente € atendido por um voo
da PGA acha estranho porque esta € uma
empresa que ndo é conhecida internacional-
mente e depois porque a sua frota é bastante
antiga. Temos que tirar esta confuséo da
cabeca do cliente e, como a PGA é extre-
mamente importante para o negécio da TAP,
nada melhor que adaptar o nome e marca”,
esclareceu Fernando Pinto aos jornalistas.
Os ATR72 séo considerados atualmente
a aeronave mais silenciosa e eficiente do
mercado. Pelo seu lado, os Embraer190,
cuja configuragao disponibiliza confortaveis

assentos em filas de 2 mais 2 lugares, sao,
com frequéncia, apontados pelos passagei-
ros como o avido mais confortavel no seu
segmento de mercado.

A nova frota proporciona uma maior eficién-
cia, com o consumo de combustivel a ser
reduzido em 40% e as emissoes de carbono
a serem diminuidas na mesma percentagem.
A integracao destes avibes na frota, em

t&o curto espaco de tempo, s6 foi possivel
gragas a cooperacao existente entre a TAP

e a Azul, que se tem traduzido em diver-

sas sinergias de que aproveitam ambas

as companhias. O facto de a companhia
brasileira dispor da maior frota do mundo

de avides Embraer e ATR garante-lhe um
poder negocial que foi utilizado em beneficio
da companhia portuguesa. Refira-se ainda
que a frota ATR e Embraer da Azul utiliza ja a
Manutengéo da TAP.

PONTE AEREA ENTRE LISBOA E PORTO
HORA A HORA

Serdo 16 partidas diarias por hora em ambos
os sentidos entre Lisboa e Porto que a TAP
Express e a TAP vao passar a operar, num

total de 57 frequéncias a mais por semana
entre as duas principais cidades portuguesas,
num total de 114 voos. “A operacgao sera feita
maioritariamente pela TAP Express, mas nas
horas de maior pico, de manha e ao final do
dia, sera a TAP operar com uma aeronave
A320”, afirmou o presidente executivo da TAP.
O preco por ida surge a partir dos 39 euros,
com taxas incluidas e esta “Ponte Aérea” ofe-
rece um produto e servigo inovadores, com
check-in e portas de embarque dedicados e
embarque rapido e simples.

O objetivo deste grande reforgo de operagéo
passa por beneficiar os clientes do norte do
Pais nas ligagbes ponto-a-ponto a Lisboa,
oferecendo-lhes ainda melhores ligagcoes
para toda a Rede TAP. “Queremos ainda en-
trar em concorréncia direta com os comboios
e autocarros”, referiu, desvalorizando o facto
das companhias low-cost o fazerem a precos
ainda mais competitivos.

Para manter, apesar do especulado em de-
zembro passado, sdo as operacdes de longo
curso a partir do Porto para Nova lorque, Sao
Paulo e Rio de Janeiro, assim como as liga-
¢Oes diretas da Invicta para Madeira, Madrid,
Paris, Londres, Amesterddo, Luxemburgo,
Genebra e Zurique (88 voos por semana).

MELHORIA DE RENTABILIDADE

EM 60 MILHOES

As medidas anunciadas irdo permitir, de
acordo com as palavras de Fernando Pinto,
uma melhoria da rentabilidade da TAP em 60
milhdes de euros por ano.

“Os investimentos ja em curso, que incluem a
encomenda de 53 novos avides, 60 milhdes
de euros na modernizagéo dos interiores

da atual frota, 11 milhdes na introdugao de
dispositivos sharklet em 12 avides da familia
A320, 2 milhdes numa nova plataforma digital
de reservas e agora o aumento e renovagao
total da frota PGA, permitem-nos encarar

o futuro com toda a confianga de que a

TAP Portugal vai ser cada vez mais forte,
aumentando assim o seu ja muito importante
contributo para a economia nacional e para a
afirmacéo de Portugal no mundo”, concluiu o
responsavel.
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MSC Cruzeiros

com promoc¢ao de Tudo Incluido para o Verao

MSC CRUZEIROS LANCOU A NOVA
PROMOCAO ‘ALLEGRISSIMO’, dis-
onivel para novas reservas em mais

de 550 partidas selecionadas para o Veréo
2016, com bebidas ilimitadas 24 horas nos
camarotes com varanda para destinos no
Mediterraneo, Norte da Europa e ainda nas
Caraibas, permitindo que os passageiros
saibam o custo exato das suas férias de
Verdo, sem terem de ser preocupar com
custos extra.

+550 CRUZEIROS COM

BEBIDAS ILIMITADAS
24 HORAS

O pacote tudo incluido, ‘Allegrissimo’ ou
equivalente consoante o destino — Pacote
‘More for Less Classic’, nas Caraibas — inclui
consumo ilimitado de bebidas alcodlicas e
nao-alcodlicas, tais como vinho a copo da
“Seleccgédo Allegrissimo”, cerveja a pres-
séo, refrigerantes, agua mineral, bebidas
quentes, entre outros, bem como uma vasta
selecdo de bebidas e cocktails da lista de
bar, como take away de gelados em cone
ou copo, podendo estas ser consumidas em
todos os bares e restaurantes dos navios.
As propostas de itinerarios e navios com
esta oferta sdo variadissimas. Para quem
prefere as misturas histéricas e cultu-
rais do Mediterraneo, a MSC Cruzeiros
destaca os itinerarios de sete noites pelo
Mediterraneo Oriental, com partida e
chegada a Veneza, que incluem o pacote
especial com voos e transferes incluidos
Lisboa-Veneza-Lisboa, onde os passa-
geiros poderdo conhecer maravilhosos
locais como as Ilhas gregas ou cidades
como Katakolon, Dubrovnik ou Istambul.
As partidas bordo do MSC Magnifica es-
tao disponiveis todos os sdbados entre
26 de Margo e 29 de Outubro; a bordo
do MSC Orchestra todos os Domingos
entre 24 de Abril e 30 de Outubro; e a
bordo do MSC Sinfonia todos os Saba-
dos entre 4 de Junho e 1 de Outubro.
Estdo ainda incluidos nesta promogéo
0s cruzeiros de sete noites pelo Medi-
terraneo Ocidental, a bordo do MSC
Fantasia, MSC Poesia, MSC Armonia, e
também do MSC Preziosa com saidas
de Barcelona, Civitavecchia e Génova,
onde sera possivel visitar as llhas

= Gruzeiros

Baleares e ainda o melhor de paises como
Espanha, Franga ou Italia.

A campanha inclui também inimeros cruzei-
ros selecionados pelas paisagens naturais
do Norte da Europa, num duplo itinerario
pelo Baltico e Fiordes da Noruega a bordo
do MSC Musica e do MSC Opera, com em-
barque e desembarque em Copenhaga entre
Junho e Agosto de 2016. Também nestas
partidas existe a possibilidade de adquirir
0s pacotes especiais com voo incluido,

que abrangem o cruzeiro de sete noites,
transferes e ainda o voo Lisboa-Copenhaga-
Lisboa, e usufruir ao maximo do pacote
tudo-incluido.

A promocéo ‘Allegrissimo’ da MSC Cruzei-
ros abrange também os cruzeiros a bordo
do navio MSC Divina para os passageiros
que pretenderem um Ver&do 2016 pelas
Caraibas. Entre Fevereiro e Novembro,
estao disponiveis variados itinerarios de
sete noites para as Caraibas Ocidentais ou
Orientais, com partidas de Miami, onde sera
possivel visitar paises como a Jamaica, llhas
Caimao, México, Bahamas, entre muitas
ilhas repletas de praias de sonho, com bebi-
das ilimitadas 24 horas por dia.

A nova promogao ‘Allegrissimo’ é valida
para novas reservas em camarotes com
varanda Bella e Fantastica e encontra-se
disponivel também em Suites somente na
classe Lirica. Camarotes com terceira e
quarta camas terdo de adquirir o Pacote
respetivo (Adulto ou Crianga). Os pregos sdo
por pessoa, baseados em ocupacao dupla,
limitado a disponibilidade, e ndo acumu-
laveis com outras promogodes ou ofertas,
exceto o MSC Voyagers Club.

TOPATLANTICO LANGA CAMPANHA ‘MAR A VISTA! CRUZEIROS 2016’ COM DESCONTOS ATE 40%

Mediterraneo, Norte da Europa, Caraibas,
Grandes Viagens e Viagens Fluviais sao
as propostas de cruzeiros que a TopA-
tlantico reuniu na campanha ‘Mar a Vista!
Cruzeiros 2016°, que arranca ja no proxi-
mo dia 25 nas redes sociais (Facebook),
web, newsletter, cartazes e brochuras.
Com ofertas especiais e descontos até
40%, a TopAtlantico convida a embarcar
em navios das mais prestigiadas compa-
nhias de cruzeiros para destinos em
varios pontos do mundo, acrescen-
tando aos destinos habituais, os cru-
zeiros fluviais. As reservas tém de ser
efetuadas até 7 de Fevereiro através
da rede de lojas, web e telefone.

No Mediterraneo, as sugestoes
incluem cruzeiros em Espanha,

Italia, Marrocos, Grécia, Croacia, Turquia,
Malta e Ménaco com precos a partir de
441 euros. Para o Norte da Europa, a
TopAtlantico selecionou um conjunto de
destinos inesqueciveis como as capitais
balticas, Tallin, Sdo Petersburgo, Cope-
nhaga e Berlim, os irresistiveis Fiordes da
Noruega, Escandinavia, Escdcia, Irlanda
e Islandia, com viagens a partir de 1050
euros.

As propostas para as Caraibas abran-
gem destinos como Martinica, Guada-
lupe, Antigua, Miami, St. Maarten, Porto
Rico, Haiti, Bahamas, Bermuda, Cuba,
Jamaica, México, Antilhas, a partir de 600
euros. Para os amantes das Grandes Via-
gens, a TopAtlantico sugere cruzeiros em
Abu Dhabi, Dubai, Oma, Alasca, Singapu-
ra, Tailandia, Sul do Pacifico, Austrélia e
Nova Zelandia, a partir de 572 euros.

E como novidade, apresenta na
oferta de Cruzeiros Fluviais, ndo s6
um incontornavel cruzeiro no Da-
nubio e na Borgonha, mas também
propostas alternativas, mais dis-
tantes e aventureiras no Amazonas,
Mekong e Rio Ganges, com precos
a partir de 1349 euros.
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Madeira lanca campanha de promocao
para o turismo interno

“200 MIL EUROS” é quanto a Associacao de
Promocgao Turistica da Madeira (APM) vai
investir, este ano, na campanha de promo-
¢éo do arquipélago para o mercado interno.
Quem o afirmou foi o presidente da APM,
Roberto Santa Clara, esta segunda-feira,
aos jornalistas, a margem da apresentagéo

publica da campanha, que decorreu em Lis-

boa, no dia 11 de janeiro, e contou com um
vasta plateia de figuras publicas e agentes
de viagens e que teve sesséo repetida no
Porto no dia 18 do mesmo més.

A nova campanha, intitulada “Descubra a
Madeira”, é desenvolvida a partir de trés
eixos. Para isso, conta com
trés caras bem famosas

do publico portugués que,
através de trés videos, apre-
sentam, na primeira pessoa,
o que melhor a Madeira tem
para oferecer. O ator Lou-
rengo Ortigdo demonstra a
sua paixao pelo mar e a sua
vivéncia ligado ao da Madei-
ra; Jessica Athayde mostrou
o que de melhor a Natureza
da ilha tem para oferecer; e
Claudia Vieira ficou com a
parte de Lifestyle, bem ao
seu estilo.

A campanha estara disponi-
vel nas agéncias de viagens
portuguesas com brochuras
e outro tipo de material de
apoio a venda e promogao
do destino, incluindo os
videos com os trés atores

portugueses. Esta ja comegou a ser divul-
gada também no site da Visit Madeira e nas
redes sociais da entidade.

Levar e chamar mais turistas para a
Madeira é o objetivo da nova campanha

e, segundo Roberto Santa Clara, esta
tornou-se fundamental porque o interesse
dos portugueses para com o arquipélago
“estava adormecido”.

De acordo com o responsavel, nesta pri-
meira fase, de divulgacao e distribuicdo de
material impresso, serdo investidos 100 mil
euros. No entanto, tendo em conta as fases
seguintes, que preferiu ainda néo divulgar,
serdo investidos outros 100 mil, perfazendo
um total de cerca de 200 mil euros no final.
Durante a ocasido, que contou com a pre-
senca da secretaria de Estado do Turismo,
Ana Mendes Godinho, “este ano vai ser um
ano de oportunidades para o turismo inter-
no, desde logo pela reposicao dos feriados”,
frisou a governante.

Ja Pedro Costa Ferreira considerou, no

seu discurso, que esta campanha para o
turismo interno é importante no “combate a
sazonalidade” e enalteceu a importancia do
destino para o turismo nacional. “Em mais
nenhum local do pais estéa tao interiorizada
a importancia do turismo como na Madeira”,
afirmou.

Medina quer mais passageiros nos transportes

publicos de Lishoa

PRESIDENTE DA CAMARA MUNICI-

PAL DE LISBOA, Fernando Medina,

concorda com a medida do Governo
em nomear novos conselhos de administra-
¢éo para a Metro Lisboa, que abarca ainda a
Carris, a Soflusa e a Transtejo.
O autarca demonstrou a sua satisfagéo, on-
tem, a margem da apresentacao dos dados
de 2015 da ANA — Aeroportos de Portugal,
num encontro que teve lugar no Aeroporto
de Lisboa, e revelou a importancia de as
autarquias verem agora reforcadas as suas
competéncias no setor dos transportes. “A
decisédo que o Governo anunciou € uma boa
noticia para a cidade, porque vai permitir-
nos trabalhar com o Governo um novo mo-
delo dos transportes publicos, que permita
uma gestéo dos transportes de acordo com
as necessidades de mobilidade daqueles
que vivem, dos que trabalham na cidade e
dos turistas que procuram Lisboa”, afirmou.
Para Fernando Medina, tendo em conta

que nos Ultimos quatro anos os
transportes publicos de Lisboa
“perderam mais de 100 milhdes

de passageiros” e esta decisdo

do executivo “vai permitir repen-
sar o modelo e fazer uma aposta
no transporte publico que seja
complementar a todo o esforco que
a cidade tem estado a fazer e que
0s outros operadores tém estado a
fazer como por exemplo, o trans-
porte aeroportuario, para podermos
fazer crescer o nimero de turistas
e a qualidade de vida de todos em
Lisboa”.

O Conselho de Ministros aprovou
ontem Tiago Lopes Farias para
novo presidente do Conselho de
Administragcao da Metro de Lisboa,
que tera Luis Barroso, Anténio Pi-
res, José Realinho de Matos e Ma-
ria Helena Campos como vogais.
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250 MIL TURISTAS ¢ o que o presidente

da Camara Municipal do Funchal espera
conseguir a mais para a cidade até ao final
de 2017 com o novo plano estratégico muni-
cipal para o turismo, intitulado “Funchal,
Experiéncia Unica”. Apesar de ainda nao

ter os numeros de 2015 fechados, e que
acredita terem ultrapassado largamente o
milh&o e 140 mil turistas de 2014, Paulo
Caf6fo ambiciona, assim, ultrapassar aquele
que afirma ter sido “o melhor ano de sempre
para o turismo da Madeira”, para além de
aumentar a satisfacéo dos turistas, tanto
portugueses como estrangeiros, de 70 para
80 pontos percentuais, e fixar por um maior
periodo de tempo quem visita a Madeira,
que atualmente é de 5,7 dias.

Valorizando o facto de o Funchal ter na sua
area limitrofe 53% das unidades hoteleiras
da Madeira, receber 66% dos hospedes
que visitam o arquipélago, gerar 69%

do emprego na regido e retirar 71% das
receitas geradas, o profissional deixou claro,
esta manha, num encontro com a imprensa,
em Lisboa, que este plano surge como um
“complemento” aos ja existentes a nivel
nacional e regional, sempre muito fixado nas
“experiéncias e vivéncias”.

Funchal ambiciona

mais 250 mil turistas
até ao final de 2017

PRODUTO DIFERENCIADOR

O objetivo do novo plano estratégico muni-
cipal para o turismo da Madeira passa por
trés vertentes principais: tornar o Funchal
como catalisador do turismo da Madeira;
criar um produto turistico diferenciado; e tor-
nar o Funchal numa marca turistica mundial.
Para comegar, foi apresentada uma nova
imagem onde o sol e o mar estdo bem visi-
veis no que o Funchal pretende passar aos
turistas a nivel mundial.

O clima, a paisagem e a flora alguns dos
maiores atrativos de quem visita o arqui-
pélago, Paulo Caféfo avangou que, nos
préximos dois anos ira ser criado um eco-
parque marinho, que ira permitir um melhor
reconhecimento da vida subaquatica da Ma-
deira, e este ano ir4 ser inaugurado ao novo
complexo balnear do Lido, que se encontra
encerrado desde 2010.

Por outro lado, é objetivo da autarquia
funchalense dar mais dindmica aos seus 16
museus, seis monumentos nacionais e 100
outros monumentos de interesse histérico,
além de querer atrair um maior nimero de
eventos para a cidade. “Queremos manter a
cidade com eventos sete dias por semana,
durante 365 dias por ano. Quem procura o

Funchal procura experiéncias e é isso que
Ihe queremos dar”, enalteceu.

TURISMO INCLUSO E OBJETIVO

O turismo incluso, direcionado para pessoas
com dificil mobilidade, é outra das vertentes
que a autarquia pretende desenvolver nos
préximos dois anos e poder apresentar a
partir de 2017 a quem tem dificuldades de
movimentacao, quer por deficiéncias fisicas
ou por ser invisual. Havera sinalizagao,
visual e audivel, especifica nas ruas e em
outros locais de grande afluéncia turistica
permitindo até que “um invisual possa tomar
banho de mar autonomamente”.

A pensar em todos serdo ainda criados mais
postos de turismo, sinalizagéo especifica,
mapas e roteiros acessiveis e App diversas para
que os turistas possam instalar em smartpho-
nes ou tablets. Por outro lado, sera ainda lanca-
do um novo portal do turismo e de eventos.

No que respeita ao mercado portugués, o
responsavel acredita que o Funchal tem

que ser promovido como um destino de city
breaks e considera fundamental promo-

ver na cidade um encontro anual com os
players do turismo, abrangendo operadores
nacionais e estrangeiros.
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ABDELLATIF ACHACHI, DIRETOR DO TURISMO

DE MARROCOS EM PORTUGAL

MARROCO"
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Bortugal-esta no topo

dos destinoSipara Saidia” |

GUESES que viajaram para Marrocos

em 2015, dos quais 30% escolhe-
ram a via terrestre e viatura prépria para
chegarem aquele pais do norte de Africa, ao
passo que os restantes 70% chegaram por
via aérea. Saidia € o destino mais procurado
pelos portugueses, embora Marraquexe
também se encontre no topo das suas
preferéncias. A Viajar esteve a conversa
com o diretor do Turismo de Marrocos em
Portugal, no cargo ha cerca de quatro anos,
e ficou a saber o que perspetivam para o
futuro, sempre tendo em conta o passado
mais préximo, onde a crise foi referenciada
por diversas vezes.

FORAM MAIS DE 62 MIL PORTU-

Viajar - Quantos portugueses viajaram
para Marrocos em 2015 e qual é a posi-
c¢ao que Portugal ocupa na entrada de
turismo estrangeiro no pais?

Abdellatif Achachi — Terminamos o ano
com aproximadamente 62 mil portugueses
em Marrocos. Isto traduz-se num aumento
de apenas um ponto percentual mas, para
mim, esta cifra é muito positiva. Com as
tragédias que aconteceram no contexto
mundial e com uma menor propensao dos
portugueses para viajar, aliada a austeri-
dade e recente mudancga do Governo, esta

TRAVEL FORRE

subida de apenas um por cento ndo pode
ser vista como algo negativo. Comparando
com os principais mercados emissores de
turismo para Marrocos, como Franga, Itélia,
Espanha e Russia, onde estamos a registar
uma quebra maior, Portugal até foi bastante
positivo. Ja dos mercados aleméo, Reino
Unido, escandinavo e brasileiro, consegui-
mos em 2015 excelentes performances. No
total, incluindo o turismo interno, estamos a
acolher em torno de 11 milhdes de turis-
tas, dos quais 7,5 milhdes sédo oriundos de
paises europeus.

O Turismo de Marrocos esta presente em
Portugal desde 1983 para desenvolver

o mercado e com a ligagdes aéreas que
estamos a tentar incrementar ainda mais,
acredito que o numero de portugueses para
Marrocos podera vir a aumentar ainda mais
nos préoximos anos e para 2016 prevemos
j& um crescimento em torno dos trés pontos
percentuais. Atualmente este mercado ocu-
pa a vigésima posicao.

No entanto, ndo queremos depender de-
masiado dos nossos principais mercados

e estamos a fazer esforgos e a desenvolver
campanhas em outros mercados para que
venham mais até nés, como é o caso do
mercado brasileiro, que esta em grande
expansao em Marrocos.
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Que negociacoes sao essas e

com que companhias?

Somos parceiros da TAP ha cerca de um
ano e meio e isso é fundamental para que
possamos manter os voos diretos de Portu-
gal para Tanger, Marraquexe e Casablanca,
além de podermos vir a colocar entre 20 a
25% a mais de lugares disponiveis para os
trés destinos.

“Terminamos o ano com
aproximadamente 62 mil
portugueses em Marrocos
(+ss) acredito que o niimero
de portugueses para
Marrocos podera vir a
aumentar ainda mais nos
proximos anos e para 2016
prevemos ja um crescimento
em torno dos trés pontos
percentuais”.
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Por outro lado, ndo nos pode-
mos esquecer que mais de
um terco, ou seja mais de
30%, dos portugueses que
visitam Marrocos viaja de
carro. Muitos optam por
esta via por ser mais bara-
to, por Ihes dar uma maior
liberdade de deslocagao
ou porque gostam de fazer
expedigoes.

Que acoes de promogao estao previstas
para o mercado portugués?

Queremos que a nossa estratégia mude

um pouco. Iremos fazer mais agdes com

0s meios de comunicagao social, nas quais
estdo inseridas viagens de reconhecimento
de varios destinos marroquinos. Iremos
desenvolver também a nossa presenca junto
do publico final, com uma semana marroqui-
na num centro comercial de Lisboa, embora
este ainda ndo esteja definido, ao contrario
do que vérios 6rgdos de comunicagéo ja
avancaram. No ano passado, em Maio,
organizamos a primeira edicdo da Semana
Marroquina no Centro Comercial Colombo,
0 que se revelou muito importante para nds,
em termos de divulgacao e depois porque
tivemos venda direta nessa agdo, com a
TAP, a Soltrépico e a Geostar. Contamos
com cerca de 600 mil visitantes, o que foi
bastante bom. Queremos continuar com
esta agdo para podermos ficar mais perto
do publico final, numa fusédo entre uma agédo
de marketing e a divulgacéo dos destinos.

No total,
incluindo o turismo
interno, estamos a acolher
em torno de 11 milhdes
de turistas, dos quais
1,5 milhdes sao
oriundos de paises
europeus.

Este ano iremos investir mais
nos mercados que mais estao
a crescer em Marrocos,
como o Brasil, a China, o
Reino Unido, a Alemanha,
a Escandinavia e também a
Russia, apesar desta ultima
ter sofrido uma quebra no
ano passado. Portugal esta
entre os paises onde iremos
abrandar um pouco em termos
de investimento em promocéo, o que
nao quer dizer que nao continue a ser um
mercado prioritario. Apenas queremos ver
a reagao de outros mercados durante, pelo
menos, este primeiro semestre de 2016 e
reforcar a nossa posi¢gdo nos mesmos.

Como estao a correr as parcerias com os
operadores turisticos portugueses?

Muito bem. A Abreu foi o primeiro operador
turistico a programar Marrocos, tornando-se
assim no nosso parceiro histérico, com o
qual temos uma forte ligagdo e que continua
a programar todos os destinos marroquinos
em operagdes regulares e a estancia balnear
Saidia com charter. Dai irmos marcar presen-
¢a, uma vez mais, em Abril, no Mundo Abreu.
A grande maioria dos operadores turisticos
portugueses continua a apostar em progra-
mas para diversos destinos em Marrocos e
essa aposta deixa-nos muito satisfeitos.

Qual é o destino marroquino preferido
dos portugueses?

A estancia balnear Saidia esta a ter um gran-
de sucesso entre os portugueses desde o
ano de 2011, tendo acolhido, apenas no ano
passado, mais de 11 mil turistas oriundos de
Portugal. Sinto-me muito orgulhoso ao dizer
que Portugal esta no topo dos destinos para
Saidia e que esta estancia balnear € mesmo
o destino preferido dos portugueses em
Marrocos.

Nosso parceiro Viajar Tours foi o primeiro
operador turistico a programar este destino
desde o ano 2010. J& este ano dois outros
grandes operadores portugueses, a Abreu e
a Soltrépico, vdo aumentar a sua capacida-
de charter para o destino em 2000 lugares.
Serdo mais duas frequéncias semanais, a
partir de Lisboa e Porto, o que se traduz em
mais de oito mil passageiros para o destino.
Depois de Saidia a preferéncia dos portu-
gueses recai sobre Marraquexe ou a partir
dai para partirem para outros destinos
dentro de Marrocos. Foi o caso de 20 mil
portugueses em 2015.

Mais recentemente, conseguimos negociar
uma operacgao charter para Agadir com a
Travelers, a partir de junho, na tentativa de
fazer reacender o interesse pelo destino,
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i“Saidia esta a ter um

grande sucesso entre 0s
portugueses desde o ano de
2011, tendo acolhido, apenas
no ano passado, mais de

11 mil turistas oriundos de
Portugal (...) Esta estancia
bhalnear é mesmo o destino
preferido dos portugueses
em Marrocos”.

que foi o mais procurado pelos portugueses
em Marrocos ha cerca de uma dezena de
anos. Estou bastante otimista também em
relacéo a esta operagao.

Marrocos esté no coragdo dos portugueses
e apesar da quebra com a crise, a verdade
€ que ja estamos a conseguir retomar os
numeros alcangados antes desta baixa eco-
némica europeia. Prova disso € o esforgo
que 0s nossos parceiros portugueses tém
vindo a fazer para manter Marrocos nas
suas programacdes e no mapa de viagens
dos portugueses.
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ESDE CRIANCA que tinha como

objetivo viajar até Los Angeles e

Hollywood, tal como todas as mentes
jovens que cresceram a ver os seus idolos
nos ecras, um pouco a imagem do “sonho
americano”. Ver e tentar chegar a fala com
eles é o sonho platonico de muitas criangas
ainda hoje-em-dia. E eu, nos anos 80 e 90,
ndo fugi a regra. Apesar de esses sonhos
hiperbolizados ja terem passado ha muito,
|4 persegui viagem rumo aos meus sonhos
de menina. Uma viagem magnifica para
quem quer conhecer a esséncia do Estado
norte-americano da Califérnia, que todos os
dias nos chega a casa pelas méos dos mais
conceituados realizadores de Hollywood,
quer seja em longas-metragens ou através de
séries, embora, a0 mesmo tempo, elucidado-
ra do que “nem tudo o que reluz é ouro”.
Foi isso que percebi logo a chega a
Hollywood. Outrora a casa das grandes
vedetas, Hollywood é agora o que resta
desses tempos. Os atores sairam para a
montanha e em Hollywood apenas ficou a
recordagdo do que era andar pelas ruas e
vé-los a cada esquina. Atualmente, durante
o dia, naquela que é a sua avenida principal,
a Hollywood Boulevard, e onde fica situado
o Dolby Theatre, mais conhecido por Kodak
Theatre, que anualmente recebe a cerimoénia
dos Oscares, por entre as impressoes e pe-
gadas dos mais famosos artistas mundiais,

o

é ver como lojas de indianos e chineses se
propagam. Mesmo assim ainda ha muito
para ver de proveitoso em volta do Dolby
Theatre, quanto mais ndo seja apreciar a
vista e ver o mais famoso letreiro do planeta,
hasteado no cume da montanha mais alta e
onde se pode ler Hollywood.

BEM-VINDO A HOLLYWOOD!

Vaguear por aquelas ruas € sempre interes-
sante. Para além de ver que o tdo conceitu-
ado ator Al Pacino ndo tem uma estrela no
passeio da fama, pode sempre tirar uma foto
com um dos seus super-herois preferidos.
Sim é verdade! Sdo dezenas de aspirantes

a atores que se vestem dos herois da moda
para assim tirarem uma fotografia com quem
por 14 passa. E claro, em troco de uma nota,
se possivel, de cinco ddlares, no minimo. Nao
deixe ainda de passar no Madame Tussaud e
ver as figuras em cera de algumas das mais
miticas figuras hollywoodescas.

O Grauman’s Chinese Theatre, onde foram
realizadas trés ceriménias dos Oscares, fica
bem ao lado. Ai séo feitas varias estreias e o
mais cobigado € mesmo as impressdes de
maos, pés e assinatura de diversas estrelas
que por ai passaram a deixar a sua marca
no passeio. E ai que todos tiram a classica
foto com a méo nas marcas de méos de
seus idolos. E engragado, eu mesmo fiz com
a de Michael Jackson.

Los'Angeles-éflollywood

0.sonho americano.

E é isto! A cidade de Hollywood durante o
dia resume-se a isso, e de noite, além de ser
um pouco perigosa, apenas tem bares e dis-
cotecas para oferecer a quem aprecia a vida
noturna. Mas prepare-se para grandes filas
a porta e so6 entrar caso o porteiro engrace
com a sua cara e aspeto.

Uma coisa que achei incrivel é que, tanto
aqui como em Los Angeles, ndo é facil esta-
cionar. Alugar uma viatura € quase que obri-
gatério, porque tudo é longe, mas depois é
necessario ir preparado com um avultado
montante para parques de estacionamento,
caso contrario a multa é certa (tal como
aconteceu comigo). Os sinais de transito

a limitar o estacionamento s&o tantos que
para quem ndo esta habituado, como eu,
torna-se dificil de perceber se podemos ou
nao estacionar. Para que n&o corra riscos,
prefira os parques de estacionamento e
parqueamentos.

Se a sua visita acontecer no final de Feverei-
ro, ndo se esquega que estardo em curso os
preparativos para a grande noite da entrega
dos Oscares e os acessos & Hollywood
Boulevard irdo estar condicionados, quer ao
transito, quer aos pedes.

Uma visita a montanha onde fica situado o
letreiro é obrigatdria, quanto mais ndo seja
para ficar com uma foto sua de recordagao
perto do mesmo. Simule que o esta a segu-
rar, fica magnifico!
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0 LUXO DE BEVERLY HILLS

Quem néo se lembra da série televisiva de-
dicada aos mais jovens dos anos 90 Bervely
Hills 90210? Uma inspiragéo para muito
adolescentes que sonhavam com uma vida
semelhante, onde o luxo era inegavel.
Mesmo a saida de Hollywood, passar pelas
ruas de Bevely Hills de carro e deparar-se
com as mansoes de alguns famosos é muito
provavel. J& pensou tirar uma foto a porta
da casa de Madona, Johnny Deep ou Leo-
nardo Di Caprio? Aqui é bem possivel.

Mas se gosta de luxo e quer fazer umas
comprinhas, ndo deixe de passar pela
Rodeo Drive ou pela Via Rodeo, também em
Bervely Hills, umas das avenidas mais caras
do mundo, onde apenas estédo presentes

as grandes marcas, assinadas por estilistas
de renome. Mas, prepare-se para levar a
carteira bem recheada ou entéo limite-se a
deslumbrar-se com o local.

E como neste lugar respira-se dinheiro, nao
é dificil ver passar um protétipo de uma
qualquer marca automével, ao mesmo tem-
po que deixa todos os olhares postos os si.

LUZES, CAMARA, AGAO!

Os estudios cinematogréaficos deverao ser
a préxima paragem, na cidade de Burbank,
apenas a alguns quilémetros a norte de
Hollywood. E tem muitos por onde escolher.
Os mais emblematicos sao os da Universal,

mas também podera estender-se pelos da
Sony ou da Paramount, entre outros.

A experiéncia resume-se ao incrivel! Desde
as atracdes a visita do parque da Universal
Studios Hollywood, feita virtualmente pelo
ator e apresentador Jimmy Fallon, atual
apresentador do famoso programa de entre-
tenimento The Tonight Show, consegue-se
perceber que, por vezes, 0 que parece ser
muito grande é feito da forma mais simples
possivel, sem disso se ter percegéo.

Uma jornada perfeita aos bastidores de
alguns dos mais famosos filmes e séries,
para que possa visitar os verdadeiros holo-
fotes de Hollywood e sinta que faz parte do
cenario. Nao perca a experiéncia em 3D de
uma das cenas do filme King Kong, criado
por Peter Jackson; fique atento ao avido
despenhado do filme Guerra dos Mundos;
passeie pela Wisteria Lane da séria Dona de
Casa Desesperadas; ou fique frente-a-frente
com Norman Bates no legendario Bates
Motel, de Psycho. Pois €&, nestes estidios
tudo é possivel e nem sempre o que parece
é! A ndo perder, de forma algumal!

Visita terminada, é hora de se divertir no
parque de diversdes da Universal Studios e
a garantia é de muita diversdo e sensacgéo
de que esté a entrar em alguns dos melho-
res simuladores e montanhas russas que
alguma vez tera a oportunidade de visitar e
desfrutar. A emocao e adrenalina estardo a
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flor da pele. Isso é garantido!

Se quiser terminar a sua visita a Hollywood
em grande, tente assistir a alguns dos
programas diarios de televisao mais famo-
sos dos EUA, que passam diariamente na
televiséo por cabo portuguesa, como o Ellen
DeGeneres Show, o Dr. Phil ou o préprio The
Tonight Show Starring Jimmy Fallon.

ONCE UPON A TIME...

A Disneylandia Los Angeles é outra das
atracbes a ndo perder e, para quem nao
sabe, foi aqui que comecgou a aventura de
Walt Disney nos parques tematicos. Certo

€ que ndo tem a imensidao do existente em
Orlando, mas é em tudo magnifico. Primeiro
porque foi aqui que tudo comegou, depois
porque ha divertimentos aqui que nunca fo-
ram transpostos para os outros trés parques
tematicos do mundo Disney e, por ultimo,
porque a Disney é sempre a Disney!
Dificilmente alguém sai de Portugal para a
Califérnia tendo a Disneylandia como intuito
principal, no entanto esta revela-se um ex-
celente complemento para que gosta de se
divertir e passar um dia muito animado.

O parque néo é o unico atrativo da cidade,
mas é certamente imperdivell E vai muito
além do castelo da Bela Adormecida. O
mundo da diversao estara inteiramente a
seus pés. Foi isso mesmo que senti assim
que entrei naquele “costo de fadas”.
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CELEBRIDADES DE OLHOS POSTOS

NO PACIFICO

Menos tematico, porém ndo menos
encantador, o Pacific Park € um dos mais
famosos cartbes-postais de Los Angeles.
Na ponta do Pier Santa Monica, com vista
para as aguas do Pacifico, este parque € um
dos mais procurados pontos turisticos dos
arredores da grande cidade. A boa noticia é
que o acesso ¢ livre. Concebido tendo em
conta os moldes antigos, como costuma-
mos ver nas telas de cinema. O tamanho
nao se compara aos parques da Disney e
da Universal, mas a fama do Pacific Park ja
percorreu o mundo e hoje uma das imagens
mais fotografadas da cidade. Ndo saia da la
sem antes registrar o belo p6r do sol. Pode
ser do alto da roda-gigante ou a partir da
praia.

E porque as praias do Pacifico sdo com-
pletamente diferentes das do Atlantico,
sobretudo devido a temperatura da agua,
nao deixe de percorrer alguns quilémetros
tendo o maior oceano do mundo como pano
de fundo e, ja agora, faca uma paragem

em Venice, Huntington e Malibu, ponto

de referéncia para muitos realizadores de
Hollywood, e tente passar pelas ruas priva-
das (mas para isso tem que cair nas gracas
dos segurancas) onde ficam localizadas as
mansodes de algumas das mais famosas
celebridades mundiais, quase todas com

vista-mar. E o caso de Angelina Jolie e Brad
Pitt, Paris Hilton, Jennifer Aniston, Britney
Spears, Miley Cyrus, Ellen Degeneres, Mel
Gibson, Leonardo DiCaprio, entre muitos
outros. Pode ser que tenha a sorte de ver
alguma a sair ou entrar em casal

HISPANICOS IMPERAM

De volta a grande metropole, o centro de
Los Angeles ndo devera ser descurado.
Confesso que nao fiquei fa da propria
cidade. Tirando o centro, que é moderno e
tem alguns imponentes arranha-céus, quase
nao existe urbanismo no resto da cidade

e parece que estamos sempre a andar por
bairros menos amistosos. O mais curioso é
olhar para o ar e observar o emaranhado de
cabos elétricos que se cruzam e amontoam.
Mais parece estarmos na América Latina, o
que nao admirar porque, tal como o idioma
do nome indica, Los Angeles ja pertenceu a
um pais hispanico vizinho, o México. E ndo
se admire se tiver a sensagéo que esta mais
no México do que nos EUA, dado que uma
grande maioria das pessoas com que se
cruza é hispanica.

Novos lofts, bares, hotéis e restaurantes
sdo inaugurados com frequéncia. O bairro
japonés é sinénimo da boa gastronomia
nipénica e no centro da cidade é facil de
encontrar restaurantes para todos os gostos
e bolsas.
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EDIFICI0S MEMORAVEIS

O Walt Disney Concert Hall e o Staples Center
s8o os edificios culturais que nao devera
deixar de visitar. Projetado pelo famoso
arquiteto Frank Gehry, o Walt Disney Concert
Hall, inaugurado em 2003, deve o0 seu nome a
doacéo inicial de 50 milhdes de ddlares feita
por Lilian Disney, em homenagem a seu mari-
do. O edificio pela sua modernidade extrema,
recebeu diversas criticas assim que comegou
a ser construido, mas a verdade é que a sua
imponéncia e riqueza arquitetonica irdo deixar
qualquer um rendido aos seus encantos.
Muito préximo fica o Staples Center,
pavilhdo onde sdo disputados os jogos da
NBA das equipas de Los Angeles: Lakers

e Clippers. Na sua frente estdo localizadas
as estatuas de algumas lendas do basque-
tebol americano, como Magic Johnson,
Jerry West e Kareem Abdul-Jabbar. O boxer
Oscar De La Hoya também teve sua imagem
eternizada, assim como Wayne Gretzky,
jogador de hockey da NHL.

Infelizmente, ndo me foi possivel assistir a
uma partida da NBA, mas se tiver oportu-
nidade néo deixe de o fazer para terminar
em grande a sua viagem por Los Angeles e
por uma pequena parte do que o Estado da
Califérnia tem para lhe oferecer.

Texto: Silvia Guimaraes
Fotos: Miguel Moura
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Pedro Machado

m Presidente da ERT Centro de Portugal

m Presidente da Associagcdo Nacional
de Turismo

A Associacdo

Nacional Turismo
tem vindo a procurar
sensibilizar, sob a forma de
audiéncias, os diferentes
Grupos Parlamentares com
assento na Assembleia da
Republica, o Turismo de
Portugal, e a Secretaria de
Estado do Turismo, entre
outros agentes.
Objetivo? Que [com o
Orcamento de Estado
2016] se encontrem
solugées sensatas,
razoaveis e sérias, que nao
comprometam a missao e
a estratégia das entidades
publicas e privadas que,
como até aqui, tém vindo a
consolidar o Turismo como
uma das mais notaveis

atividades nacionais.

7

= Comentador

A “contas”
com o Orcamento

ue a atividade turistica € um dos sectores que mais contribui para o PIB
Qem Portugal, todos sabemos. Que este tem sido o sector mais resiliente
a crise econdmico-financeira dos Ultimos anos, também é consensual. Que
tem contribuido substancialmente para o aumento da notoriedade da marca
“Portugal”, além-fronteiras, parece mais do que certo. Que tem contribuido,
de forma sustentavel, para minorar as estatisticas do desemprego, é uma
certeza. Que tem somado prémios nacionais e internacionais, pela sua dife-
renciacdo e qualidade, € uma realidade.
Perante isto, o normal seria o reconhecimento, mais do que justo, transversal
a todos os quadrantes politicos, econémicos e sociais. Reconhecimento, por
exemplo, com a criagdo de um Ministério do Turismo — como aconteceu no
XVI Governo Constitucional. E reconhecimento, sobretudo, com uma aposta
cada vez maior no sector, no apoio aos organismos e instituicdes publicas,
e no apoio sustentado ao sector privado — que, com o seu contributo, tém
dado provas de justificar esta reforco. Porém, ndo é o que se tem assistido
nos ultimos anos e, sobretudo, ndo é o que este ano se verifica.
A titulo de exemplo, em 2014 a Entidade Regional Turismo do Centro de
Portugal — entidade, cuja missdo passa por fazer a promocao turistica in-
terna (Portugal) e interna alargada (Espanha), de 100 municipios —, rece-
beu, de transferéncia do Orcamento de Estado, 4.447,227,8€; em 2015,
3.529.084,26€; e para 2016, prevé-se 3.446.327,03€, o que representa, cer-
ca de menos um milhdo face a 2014. O mesmo se passa com todas as En-
tidades Regionais Turismo, que se veem confrontadas com esta realidade,
em muito castradora.
Importa destacar que, ha semelhanca dos anos anteriores, os dados estatis-
ticos sobre os quais se baseia a aplicagéo do disposto no n.°4 do artigo 32.°
da Lei n.°33/2013, para distribuicdo da verba do OE de 2016 pelas ERT, radi-
cam nos ultimos dados definitivos do INE, relativos a 2014. Ora, os nimeros
relativos ao Turismo em Espacgo Rural e Turismo de Habitagdo, estdo longe
dos numeros de que as ERT dispdem, questao para a qual se tem procurado
sensibilizar o Turismo de Portugal, nos ultimos anos, alertando para a neces-
sidade destas necessarias (e justas) correcoes.
Com todos estes “ajustes”, demanda do Governo e do Turismo de Portugal,
pede-se que se continue a fazer “como” ou “mais” do que até aqui, com
maior exigéncia de qualidade, maior nivel de exigéncia, mais e melhor espe-
cializagdo, mas com (muito) menos recursos.
A tudo isto acresce o Plano de Reestruturagdo dessas mesmas entidades,
que obrigou a uma reducdo do quadro de recursos humanos - por coloca-
¢oes em mobilidade, integracdo noutras entidades publicas e rescisdes por
mutuo acordo -, permitindo, a partida, libertar “verbas” para investir em pro-
mocgao, mas que, por outro lado, podera ser sindbnimo de uma maior depen-
déncia de entidades externas para o desenvolvimento de alguns projetos, e
portanto, de uma maior exigéncia e disponibilidade orgamental.
E é sobre estas e outras questdes de fundo, referentes ao Orgamento de
Estado 2016, que a Associagéo Nacional Turismo tem vindo a procurar sen-
sibilizar, sob a forma de audiéncias, os diferentes Grupos Parlamentares com
assento na Assembleia da Republica, o Turismo de Portugal, e a Secretaria
de Estado do Turismo, entre outros agentes.
Objetivo? Que se encontrem solucdes sensatas, razoaveis e sérias, que nao
comprometam a misséo e a estratégia das entidades publicas e privadas
que, como até aqui, tém vindo a consolidar o Turismo como uma das mais
notaveis atividades nacionais.




AGENDA

CALENDARIO DE FEIRAS INTERNACIONAIS

= Ultimas

Enter Bilbau 2a5 de fevereiro Espanha
Xantar Ourense 3a7 de fevereiro Espanha solférias an“ncia reorganizagﬁo
Battiour Riga 527 de fevereiro Lgténia d a su a e strutur a
India Travel Mart ITM Chandigarh 6.2 8 de fevereiro India
Reiselivsmessen Stavanger Stavanger 6a7 de fevereiro Noruega SOLFERIAS acaba de anunciar que levou a cabo uma
INTM Tel Aviv 9210 de feverairo [srael Areorganizagéo da sua estrutura com vista a melhorar, ndo sé
IBTM Arabia Abu Dhabi 9a 11 de fevereito EAL : 0 contacto com os nossos clientes, como tgmbém facilitar a
- - capacidade de resposta ao grande volume de pedidos.
free Munique 10114 de fevereio Aemanha As alteragoes mais significativas incidiram sobretudo no departa-
Convene Vilnius 1011 de fevereiro Lituania mento de reservas, que se subdividiu da seguinte forma: Departa-
Vert, Blue, Soleil Liege 11214 de fevereiro Bélgica mento de Reservas; Departamento de Or¢camentos; e Departamento
Holiday & Spa Expo Sofia 11213 de fevereiro Bulgéria de Emissoes. Agsim sendo, os novos contatos, que passam a ser
BT Mio 11213 e feverir Ml apenas os seguintes:
Tourest Tallinn 1214 de fovereiro Esttnia DEPARTAMENTOS TELEFONES  E-MAILS
Tour Salon Poznan 12 214 de fevereiro Polénia Geral geral@solferias.com
Ferienmesse St Gallen St Gallen 1214 de fevereiro Stica Reservas reservas@solferias.com
- . Orcamentos orcamentos@solferias.com
0CA St. Gallen 12214 de fevereiro Suiga Gabo Verde 217095330 caboverde@solferias com
Emigratieheurs Houten 13214 de fevereiro Holanda Emissoes emissoes@solferias.com
Reisen Hamburg Hamburgo 17221 de fevereiro Alemanha Promogao promocao@solferias.com
Holiday World Praga 18221 de fevereiro Repblica Checa Solférias Algarve 218646966 reservas@solferiasalgarve.com
- — N° 24 horas 925902445 .

Golf Show Praga 18221 defevereio | Repibica Checa N° 24 Horas Algarve 911003014 24horas@solferias.com
0 Mumbai 18220 de fevereiro india Fax 217995368
BEQ Wine Fair Belgrado 18221 de fevereiro Sérvia
International Fair of Tourism Belgrado 1821 de fevereiro Sérvia
The Outdoor Adventure Show Toronto 19221 de fevereiro Canadé Tro“evs para viagens Iow.cost
Vitrina Turistica Bogota 242 26 de fevereiro Colombia
Reise + Camping Essen 24 228 de fevereiro Alemanha S VIAGENS LOW-COST s&o hoje o paradigma do transporte
GITF Guangzhou 25227 de fevereiro China Aaéreo na Europa. E, por isso, recomendavel que o viajante fre-
m Bucareste 95 228 e feversino Roménia quente possua uma bagagem modular, que possa transportar

- . - - na cabina, com a capacidade adequada as suas necessidades.
Ferefor Al Heming 262 28 ¢ fevereo Dinamarca A pensar nestas exigéncias, a Totto, etiqueta lider na América
Where Culture Meet Lodz 2628 de fevereiro Pf)lénia Latina, propde trés modelos de trolleys, com caracteristicas muito
India Traval Mart Ahmedabad 27 229 de fevereiro India especiais. Para deslocagdes curtas, a marca desenvolveu o elegan-
TNT Travel Show Londres 97 de fevereiro Reino Unido te modelo de executivo Winkler, com varios compartimentos, sendo
ILTM Japan Kyoto 29 o fevereio a 2 de mero o um destinado ao computador Portétil. Para 9 viajante jovem, a Totto

- sugere o trolley Hulu, com 34 litros de capacidade e um dos poucos
BIL Lishoa 226 de maro Porugal do mercado que se transforma numa pratica e confortavel mochila.
Caravan Salon Budapeste 326 de marco Hungria Além disso, pode transportar o seu portatil devidamente protegido.
Travel Budapeste 326 de marco Hungria Se vai viajar por mais dias, entdo a sugestao vai para o modelo
Dovolen a Region Ostrava 426 de margo Repiblca Checa Hornet, c.:om uma capacidade de quase 4(? litros, divididos por trés
- " compartimentos, mantendo as caracteristicas compactas de que

[TB Berlin Berlim 9213 de marco Alemanha necessita.
Sport & Fun Ried 11213 de margo usta Estes e muitos outros modelos Totto podem ser encontrados no El
The Outdoor Adventure Show Vancouver 12213 de marco Canada Corte Inglés e em numerosas lojas multimarca. Também pode optar
Urlaub Freizeit Reisen Friedrichshafen 1620 de margo Alemanha pela compra online em www.tottoportugal.pt.
Ace of M.I.C.E. Exhibition Istambul 16218 de marco Turquia = ﬁ
British Tourism & Travel Show |  Birmingham 6.a 17 de marco Reino Unido |
Salon Mondial du Tourisme Paris 17220 de marco Franca 0
MFCC Amitex Exhibition Ta'ali 17 220 de marco Malta o 1
Children's Tour Modena 8220 de marco Italia
BMT Népoles 18220 de margo Itdlia
GLOBalnie Katowice 18220 de marco Poldnia
The Outdoor Adventure Show Calgary 19220 de marco Canada
Intourmarket Moscovo 19222 de maro Rissia
T Moscovo 23226 de margo Riissia
T Kiev 30 de margoa 1 de abil Ucrénia
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